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1. APRESENTACAO

Estamos vivendo uma nova era, a contemporaneidade, caracterizada por
mudancgas profundas na sociedade. Nesta estd presente a quebra de paradigmas
em relacao a Arte. Embora alguns ja tenham preconizado a morte da Arte,
acreditamos que isto jamais acontecera, pois a mesma é imprescindivel a toda a
cultura. A Arte como reflexo dos fatores econémico, social, e politico tendera a
representar esse contexto. Razao pela qual estamos vivendo em outros tempos,
caracterizados por profundas mudancas socioletais, evidenciados pela quebra de
barreiras temporais e espaciais em conseqiiéncia do fendmeno da globalizagdo.
Diariamente estamos sendo bombardeados pela midia por noticias como mudancas
climaticas atingindo todo o planeta em contraste cada vez mais acentuado
ameacando a vida no nosso planeta. Extensas areas dos polos encobertas pelas
calotas de gelo, por milhdes e milhdes de anos, estao se desfazendo em contraste
a outras regides, que se encontram visivelmente castigadas pela seca, em virtude
da auséncia da chuva, comeca por impedir a sobrevivéncia de varias espécies
animais e vegetais. Exemplo ilustrativo dessas mudancas € observado em relacao
as estacOes climaticas. Outrora tao marcadas e hoje tao confusas. Tal alteracdo
tem causado mudangas nos ecossistemas e nas paisagens como o pantanal e o
Parque Lencdis Maranhenses, dentre outros exemplos, tdo explosivos de bio-
diversividade ja se encontram parcialmente secos. Razao pela qual se torna
necessario que o homem pos-moderno tome consciéncia do seu papel em relagdo
ao meio ambiente, pois os efeitos catastréficos de sua falta de conscientizacao ja
se fazem sentir e o futuro de muitas espécies vivas estdao sentenciadas ao
desaparecimento enquanto outras ja desapareceram sem que fossem tomadas as
providéncias para impedir que isso acontecesse. Diante dessa visdo nada otimista



€ que se torna necessario que o homem atual se conscientize da sua importancia
em relacao ao ecossistema e procure atuar num grande projeto de preservagao da
vida no planeta. Mas afinal porque estamos falando em meio ambiente quando
estamos propondo a criagdo do curso de Bacharelado em Design da Moda e
Estilismo. E porque entendemos ser de impar relevancia a criacao do curso de
moda voltado para o despertar de uma consciéncia ecoldgica em relagdo ao uso
dos materiais que passaram a revestir a midia primaria, denominado corpo.
Também ndo tem mais significado pensar em criar um vestuario que ndo atenda a
realidade social, econémica e cultural do estado. E necessario que seja criada uma
moda que se proponha a desenvolver pesquisa das fibras regionais, bem como os
corantes autdctones que evidencie uma identidade piauiense e em especial, que
atenda as condigdes climaticas do nosso estado.

O mercado de moda é um dos mais ricos e mais influentes nos dias de hoje.
No Brasil e no mundo bilhdes de dodlares sdao movimentados em desfiles,
exposicoes, lojas, industrias e fabricas, cinema, televisao e outras midias. Cada vez
mais os profissionais ligados a area da moda ganham status. Atualmente, as
empresas do pais investem cada vez mais na criagdo de moda e estilismo.

Na concepcdao de Palomino (2002:15) “a moda é um sistema que
acompanha o vestuario e o tempo, que integra o simples uso das roupas no dia-a-
dia a um contexto maior, politico, social, socioldgico”. Contudo, comete um
equivoco quem pensa que moda é somente aquela das passarelas, veiculadas pela
midia. A moda é mais do que a roupa, pois nela estao inscritos as ideologias, as
filosofias e as simbologias da sociedade que a produziu. E preciso refletir sobre as
mudancas como reflexos da sociedade, a partir da pré-historia quando o homem,
por uma necessidade vital, cobriu o corpo com peles dos animais, inaugurando
assim a histdria do vestuario na humanidade.

A palavra moda vem do latim modus, significando modo, maneira. Em
inglés, moda é fashion, corruptela da palavra francesa facon, que também quer
dizer modo, maneira. Hoje estamos acostumados a um sistema que opera a moda
num ambito de desfiles, modismos e tendéncias. Mas, ao estudarmos a evolucao
da moda através dos tempo veremos que a histdria do vestuario nos revela que
nem sempre a roupa teve essa significacdo. O Capitdo Cook ao chegar a Terra do
Fogo presenteou as etnias da ilha com roupas e tal foi seu espanto quando
constatou que os mesmos rasgaram as roupas transformando-as em aderegos
para decorar seus corpos nus. Todas as culturas antigas usaram suas vestimentas
como sindnimo de status, os gregos usaram roupas vaporosas e fartas, os egipcios
bem mais econdmicos, mas todos usaram roupas e aderecos para evidenciar a
presenca de hierarquia social. O conceito de moda apareceu no final da idade
Média, séc. XV, e principio da renascenca, na corte de Borgonha, atualmente
Franca, com o desenvolvimento das cidades e a organizacao da vida nas cortes. A
aproximagao das pessoas na area urbana levou ao desejo de imitar: enriquecidos
pelo comércio, os burgueses passaram a copiar as roupas para diferenciar-se dos



burgueses, os nobres fizeram funcionar a engrenagem, os burgueses, os nobres
algo novo, e assim por diante. Assim desde o0 seu aparecimento, da moda trazia no
seu bojo um carater estratificador. Naquela época, ndo havia se desenvolvido o
conceito de estilista ou costureiro. Somente no final do séc. XVIII uma pessoa
seria responsavel por mudancgas, Rose Bertin quando ficou famosa por cuidar da
toilette da rainha Maria Antonieta (1755-93), célebre pela vaidade, extravagancia e
gosto por grandes festas. A partir dai, a velocidade da industria atingiu a industria
da moda. Na sociedade democratica do séc. XIX, emergiu necessidades mais
complexas de distingdo: a moda procurou evidenciar as diferengas das camadas
sociais, também passou a atender as necessidades de afirmacdao pessoal, do
individuo como membro de um grupo social, bem como seus sentimentos e
padroes estéticos. Se a principio ndo havia distingdo entre categorias os mesmos
tecidos vestiam homens e mulheres, comegaram a haver distingdes. Ressalta-se
que a moda brasileira, até o séc. XVIII seguia os ditames dos paises
desenvolvidos, os homens a moda inglesa, exemplificada pelo uso do linho e da
casimira e as mulheres seguiam também a moda espanhola. Curiosamente um
grande critico desta época, refletiu que os escravos eram os Unicos brasileiros a se
vestirem com roupas adequadas ao nosso clima tropical, se referindo ao uso de
tecidos mais leves como o algodao artesanal e as cores claras.

A partir de entdao, estamos presenciando fases mais sofisticadas ditadas pela
industria da moda e do consumo. A aceleracao e o espectro das mudancas sociais
instalam no consumidor novos anseios, obrigando a uma atualizacdo permanente
em consonancia com os grandes centros produtores de moda. Especialmente
porque as modificagdes mais significativas na moda acontecem enquanto pessoas
se vestem de um modo absolutamente comum, reforgando a idéia de uma moda
alienante, futil e dispensavel. No pensamento de Palomino (Id. Ibid.): “primeiro a
moda reage contra si mesmo (contra o /ook anterior) para depois respingar na vida
real”.

Ha uma corrente de pensamento liderado pela historiadora Anne Hollander,
gue chama de nao-moda o dia-a-dia do vestuario, ao se referir a roupa usada para
trabalhar e em todas as atividades ligadas ao cotidiano. Contudo, os sinais
aparecem também nessa roupa, considerada comum. Assegura Hollander (apud
Palomino, 2002:16) que “o significado social da moda esta confinado ao fato de
guem usa o que em determinado momento, e nao por que se usa”. Mesmo a nao
moda, a moda essencialmente pratica, como cobrir ou esquentar o corpo o que
interessa é que escolhas sdo feitas e estas estdo estreitamente ligadas aos padrdes
estéticos condicionados pela cultura.

E certo que independente da classe social e
econdmica todas tém preocupagdo com a sua
imagem, pois vivemos no mundo da imagem e nos
alimentamos dela; fomos e continuamos a ser




antropdfagos talvez seja esta uma das causas que tem elevado o status da moda,
pois na contemporaneidade € o mundo das aparéncias que estabelecem as
relagdes sociais, denunciando as fronteiras do ter e do ser. Como Katia Castillo
(1998:52-53) reflete:

No contemporaneo nossa cultura esta cada vez mais caracterizada
pela imagem, nos permite selecionar um texto imagético de
‘moda’ que se apropria do préprio corpo enquanto suporte de
significacdo, que dessa maneira, representa o ‘meio’ a ‘midia’
capaz de fazer do ‘corpo revestido’ o suporte do qual e manifesta
a textualizacdao entre diversas formas de linguagem, a mistura de
cédigos e o cruzamento de diferentes mensagens que nao
possuem um tempo ou local de atuacao determinado mas que
sincronica e sincreticamente, atravessando fronteiras geograficas
e culturais cada vez mais impulsionadas pelo veiculo de
comunicacdo de massa 0s quais impde coletivamente uma
linguagem particularizada de cada um ser e representar algo de si
mesmo.

Ressalta-se ainda que o atual projeto de criagao do curso de Bacharelado
em Design da Moda e Estilismo, prima pela oportunidade para desenvolver uma
grade curricular voltada para o nosso clima, voltada para o contexto cultural, social
e econdomico, procurando desse modo, desenvolver o conteludo programatico
voltado para a pesquisa de nossas fibras, bem como o0s corantes vegetais
existentes no nosso estado.

1. JUSTIFICATIVA

A estrutura atual do mercado de Moda exige a existéncia de um conjunto de
profissionais na cadeia produtiva que percorre desde a criacdo do estilista até a
exposicdao de produtos nas vitrinas e veiculos de comunicagdo. Por tal premissa, o
Curso de Design da Moda e Estilismo se caracteriza pelo dinamismo,
proporcionando uma formagao a seus alunos que 0s prepara para pensar, criar e
lancar Moda. Aliados a formacao, os alunos sao incentivados a desenvolver olhares
atentos aos detalhes que caracterizam o cotidiano.

Por outro lado, tem-se refletido muito sobre a falta de uma identidade
piauiense mas, sera que isso nao se deve pela falta de pesquisa voltada para a
descoberta de nossos valores. Até mesmo porque nao se pode mais fechar os
olhos para a contemporaneidade regida pela hegemonia da imagem e a moda é
uma poderosa midia que exige um profissional cada vez mais capacitado. Ademais
Teresina vem se despontando, nos Ultimos cinco anos, no cendrio contemporaneo
com o status de uma metrdpole. Hoje temos uma rede comerciaria bem expressiva
evidenciada pela presenca dos dois shoppins: o River Side e o Teresina Shopping,
além do centro de comércio de Teresina repleto de lojas que comercializam
produtos relacionadas ao setor da moda. Por outro lado, ja possuimos uma



indUstria da moda antenada as concepgOes estéticas dos grandes centros do pais
como no mundo fashion internacional. Temos assistido a abertura de eventos no
Piaui cujo foco € a moda, como: Teresina Moda, Moda Sampa, Semana da Moda
além de eventos similares espalhados em varias cidades piauienses. Também,
temos importantes estilistas que tém saido dos limites fisicos e participado de
concurso fora do pais como: Otavio Meneses, Julio Brandao, Katia Paulo, Aline
Souto, Karina Rameiro, dentre outros. Correlacionado a indUstria de moda temos
agéncia de modelo como a Up Date, sob a direcdo da Ludimila Frazdo, cujo
objetivo é formar os profissionais para atender o mercado de moda no estado e
fora deste.

Guardando ainda uma intrinseca relagdo com a industria de moda um dado
extremamente relevante é que ja temos industrias voltadas para confeccdo de
tecido como a Guadalajara bem como ateliés de artistas, como Karina Rameiro,
Aline Souto, que tém desenvolvido uma pesquisa de materiais voltada para a Moda
e design de acessorios de moda. Sem esquecer de uma expressiva producado
artesanal, representado pelo bordado e renda produzidos pelas maos habilidosas
das artesas piauienses, sendo representado pelas rendeiras do Morro da Mariana
que tem contribuido para que a producao de moda no estado seja extremamente
singular e significante.

Desse modo, torna-se necessario refletir que é hora da UFPI alargar suas
fronteiras na sua agao educativa e vé-se no projeto do REUNI, uma oportunidade
impar no sentido de atender as necessidades da comunidade piauiense. Nesse
sentido, acreditamos que a criacdo voltada para Moda e estilismo tera uma
relevancia social ao desenvolvimento do pais dando oportunidade a clientela
voltada a esse campo de se aperfeicoar, na sua propria cidade, evitando assim que
este procure outros centros em busca de maior conhecimento no campo do design
da moda e estilismo. Razao pela qual propomos a criagdo de uma grade tedrica
alinhada a vanguarda da profissdo, proporcionando conhecimentos sodlidos e
aprofundados do Design como um todo, e mais especificamente das questoes
contemporaneas do Design da Moda Nacional e Internacional. Neste projeto
propomos, acima de tudo, a instalagao de um olhar atualizado sobre a moda bem
como a aquisicao de um repertdrio abrangente em relacao as tendéncias desta nos
grandes centros do pais e fora deste.

A criacdo em moda é ambivalente e articulada na atuacdo com base na
exceléncia profissional: o lado artistico — a moda como expressao de um artista; e
0 produtivo — de criar produtos e imagens de moda, atendendo a prazos e outras
exigéncias do mercado. Por isso, é proposta a criacdo desse curso, que tera como
objetivo a formagdo baseada nesses conceitos e, ao se formar, sera um Designer
de Moda capaz de criar e produzir colegdes de vestuario de moda, bem como criar
imagens de moda, como fotografias, desfiles e outros, sendo a imagem o fio
condutor do processo de criacao a comunicacao do produto.
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3- OBJETIVOS DO CURSO
3.1.GERAL

O objetivo do Curso Bacharelado em Design da Moda e Estilismo da UFPI é
a formagdo do designer para atuar na area da moda visando atender a cadeira
téxtil e de vestuario, nos aspectos de criacao, projeto e desenvolvimento de
produto.

3.2. ESPECIFICOS

A partir deste objetivo principal, o curso tera maior desempenho em formar
estilistas em moda com as capacidades para:

e Incentivar o despertar de uma consciéncia ecoldgica em relagdo ao uso
adequado dos materiais (fibras), utilizados na confeccao de indumentarias para
vestir 0 corpo;

e Oferecer as condicdes adequadas de modo a contribuir para o processo de
inclusao social usando a Moda como um instrumento de democratizagao.

e Formar o profissional comprometido com a criacdao do design em moda em
relagdo a preservacao do meio ambiente;

e Oferecer possibilidade de atualizacdo em relacdo a moda visando a uma
formagdao continuada que busque atender as necessidades do contexto socio-
histdrico-cultural e politico onde o mesmo atuara profissionalmente;

e Fomentar a atividade de pesquisa voltada para os materiais autdctones no
sentido de conhecer e valorizar esses materiais como um dos aspectos
relevantes para conhecer a cultura brasileira e suas singularidades regionais;

e Formar profissionais habilitados para a producao, a pesquisa e a extensao de
forma contextualizada, comprometidos com as questdes académicas e com
postura critica, atuante e coerente com a formacao recebida;

e Desenvolver a sensibilidade, intuicdo, criatividade, dominio dos cddigos
culturais, conhecimentos especificos das linguagens artisticas em relacdo a
Moda;

e Dinamizar as inter-relacdbes entre: teoria, pratica e reflexao critico-
sistematicas;

e Estabelecer estreitos vinculos entre o Curso de Bacharelado em Design da
Moda e Estilismo e os profissionais que atuam na area de concentracao na
comunidade piauiense.
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4- CONCEPCAO, PERFIL DO EGRESSO, COMPETENCIAS E HABILIDADES.

E visivel a necessidade de formacao do profissional no campo do design em
moda e estilismo. Torna-se necessario ressaltar o fato, de que existe uma
demanda expressiva em relacao a formagao profissional no campo citado. Assim, o
presente projeto de criacdo tem por objetivo preparar um profissional ndo s para
a iniciativa privada como também para atuar em empresas do segmento da moda,
com atividades de gestao e supervisao dos diversos elementos que compoem a
cadeia téxtil. Esses profissionais formados estardo aptos para atender as
necessidades de diversas empresas ligadas direta ou indiretamente a industria
téxtil com formacao tedrica altamente especializada, aliada a elevada carga tedrica
e pratica exercitada nos laboratérios de criacao, oficinas e ateliés, Ihes permitira
uma maior integracao da teoria e pratica. Requisito este cada vez mais
indispensavel no ambiente do trabalho pds-moderno.

Atividades principais a serem desenvolvidas pelo profissional formado pelo
presente curso:

o Gerir produtos ligados ao segmento da moda.

o Preparar estratégias de gestdo para empresas do setor.

» Desenvolver estratégias de marketing para as empresas de moda e realizar
pesquisas sobre o comportamento do mercado e do consumidor.

» Desenvolver modelagens para os produtos de moda.

« Acompanhar o processo de criacao dos produtos de moda.

» Acompanhar o desenvolvimento tecnoldgico dos equipamentos para o setor.

o Criar produtos para os varios segmentos da moda.

Desse modo, a proposta do atual curriculo tem como perfil formar o
Bacharel, especialista em Design da Moda e Estilismo com o objetivo de
fornecer instrumental capaz de possibilitar este profissional uma melhor
formacao. Nesse sentido, o projeto ora proposto, traz no seu bojo o
adensamento de carga horaria, buscando articular teoria e pratica, através
das disciplinas que se propdem a fornecer um arcabouco tedrico, buscando
a contextualizagdo de conhecimentos relacionados diretamente com o
campo da Moda em conjunto com os exercicios praticados nos ateliés,
oficinas e laboratodrios. Acreditamos que o conhecimento deve estar
sustentado na pesquisa de modo a possibilitar ao formando pelo curso, a
sua atuacao de forma critica, participativa e consciente na comunidade em
gue se encontra inserido.
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4.1. COMPETENCIAS E HABILIDADES

Torna-se importante compreender-se que competéncia envolve a
capacidade de mobilizar, articular e dinamizar saberes, conhecimentos e
habilidades. A partir dessa concepcao a atual proposta de criacao do curso de
Design da Moda e Estilismo, pretende formar o profissional atualizado e capaz de
atender o publico cada vez mais existente no mercado da moda. Para atingir tal
objetivo faz-se necessario o desenvolvimento e o exercicio da flexibilidade, leitura
consciente e fundamentada capaz de lidar com a complexidade da triade: Moda;
estética e cultura. Deste modo, a trajetdéria formativa do Bacharel em Moda e
Estilismo tem como meta desenvolver competéncias inscritas nos ambitos
artisticos, cientificos, tecnoldgicos e profissionais, de forma articulada e
indispensavel para o efetivo exercicio das vivéncias ética, estética e critico —
reflexiva.

Assim, segundo as vivéncias promovidas pela trajetéria formativa, esse
profissional possa adquirir uma atitude transgressora, no sentido de reverter, e
ampliar limites de conhecimento das disciplinas concernentes ao mercado da moda
bem como a sua insergao e valorizacao social. Espera-se que diante da proposicao
do atual Curriculo, o profissional seja estimulado a dar continuidade ao seu
processo formativo, buscando ampliacdo destes conhecimentos através dos cursos
de pds-graduacao.

Portanto, as competéncias e habilidades gerais sinalizadas por este
documento sao:

e Conhecer, dominar e aplicar adequadamente os contelddos que embasam
ensino-aprendizagem em Design em Moda e estilismo, de modo a atender
critérios como: contextualizagdo, articulacdao, pertinéncia, criatividade e
significancia;

e Estimular o espirito solidario, a consciéncia planetaria, atitude cidada, numa
visao de totalidade que nao restrinja apenas a producao da moda, mas, acima
de tudo, e a preocupagao com os interesses da preservacao ambiental;

e Conhecer, assumir postura critico-reflexiva ante as politicas culturais,
econOmicas, respeitando as diferengas sociais procurando encontrar novos
caminhos que conduzam a diminuicao de diferencgas sociais;

¢ Orientar no sentido de conhecer e praticar principios éticos, politicos, estéticos
relacionados a industria da moda;

e Exercitar a vivéncia do planejamento, reflexao, realizacao e avaliacao do ensino
— aprendizagem, sob diferentes angulos estratégicos de abordagem dos
conteudos, com vistas a uma melhor adequagao as diferentes necessidades e
perspectivas valorativas e culturais dos estudantes, comunidade e sociedade
em geral;

e Avaliar a aprendizagem do educando considerando ndo sé o desenvolvimento
cognitivo, mas o emocional e demais inteligéncias e facetas que compdem o
homem em sua totalidade,
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e Desenvolver as capacidades perceptuais, criativas, expressivas, conectivista
entre a Arte e demais disciplinas curriculares académicos;

e Compreender o processo avaliativo como uma das possibilidades de detectar
fragilidades com o fim de supera-las durante o processo, para que, findo o
periodo o estudante possa ter conquistado a apropriacdo do conhecimento
proporcionado, superacao das dificuldades e fortalecida sua autonomia;

e Conhecer e saber escolher e bem conduzir os processos investigativos que
permutam: produzir e ampliar conhecimentos; avaliar e melhorar a sua pratica
docente; exercitar a valorizagao Moda;

e Conhecer e dominar as novas tecnologias (hardware, software, e midias) a fim
de aplica-las, convenientemente, as necessidades direcionadas a produgao da
moda e estar assim atualizado no mundo globalizado.

4.2 COMPETENCIAS E HABILIDADES ESPECIFICAS

No presente projeto de criacdo do curso faz-se necessario atender as
grandes questdes cientificas, tecnoldgicas, educacionais, sociais € comunicacionais,
necessarias ao ensino aprendizagem. Nesse sentido, torna-se necessario buscar o
entendimento de novas praticas pedagdgicas, bem como a introducdo de novos
sistemas de avaliacao educacional direcionada ao campo de atuacao do designer
em Moda e estilista.

Diante do exposto, a paisagem contemporanea do ensino do campo do
design da moda e estilismo deve primar para desenvolver competéncias e
habilidades especificas voltadas para incentivar o desabrochar da criatividade
conjugando a pesquisa e investigacao:

e Usar as linguagens artisticas em comunhdo com as tecnologias emergentes
como modo de expressao e comunicacdo estetizados, além de proposicao da
producao em moda;

e Conceber as linguagens artisticas como representacoes simbdlicas das culturas
“locais”, de modo a promover os processos dialéticos, criticos e reflexivos dos
processos identitarios;

e Vivenciar, planejar e criar novas proposicoes artisticas — culturais pela aplicagao
de avangos tecnoldgicos, cognitivos, comunicacionais, tecnoldgicas, e sensiveis
da expressao do ideario humano;

e Desenvolver o0s potenciais perceptivo, criativo, expressivos, cognitivo,
idiossincratico e imaginativo, através do emprego das linguagens artisticas na
leitura e re-significagao do mundo.

5. PRINCIPIOS CURRICULARES E METODOLOGIA

O projeto pedagdgico do curso em Desing da Moda e Estilismo, obdecera as
Diretrizes Curriculares Nacionais aprovadas nos termos da Res. n°.5, de 8 de
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margo de 2004 e estara estruturado tendo como objetivo proporcionar ao aluno, a
cada semestre, a experiéncia da construcdo de um projeto de Design em Moda e
Estilismo articulando teoria e pratica. Dessa forma, eixos de conhecimentos das
ciéncias humanas, da histdria, da Arte, da tecnologia e da gestao, interconectados
com conhecimentos praticos desenvolvidos em atelier’s e oficinas, propiciam ao
aluno desse curso uma ampla formagdo com experiéncia em criagdo e
desenvolvimento de projetos.

Diante do exposto, o projeto de criagao do curso apresenta uma estrutura
curricular que visa propiciar ao educando movimento de aquisicao, partilha,
reconstrucdo do conhecimento, intercambio entre os codigos da Moda e da cultura
local sob a visdo dialética e dialdgica. Portanto, tem como fundamento basico o
paradigma tedrico-pratico, articulando a ampliacdo dos saberes com o
conhecimento cientifico, pelo exercicio integrado das agdes de ensino, pesquisa e
extensdo, guiando-se pela ética, e, tendo por objetivo a anadlise critica e a
producdo do conhecimento no ambito da Arte.

O curriculo alicercado no fundamento basico, supracitado, almeja
proporcionar a clientela do curso: vivéncia em Moda; desenvolvendo a analise
critica calcada nas nocdes entrecruzadas das multiplas dimensdes intervenientes
na praxis politico-pedagdgica do ensino-aprendizagem em Arte: énfase na
intensificagdo do nivel de significancia das informacdes pelo educando, bem como
o fortalecimento das interpretacbes idiossincraticas na leitura do cotidiano
relacionada a moda e estilismo além de estimular o desenvolvimento, perceptual,
criativo e a interacao da nocao de identidade-alteridade piauiense e sua interface
com as tendéncias nacionais e internacionais.

O curriculo deve ser flexivel e consoante com o ritmo das necessidades das
mudancgas que a sociedade da tecnologia e do conhecimento impde. Para tanto o
curriculo deve aliar simultaneamente: o local e o global, Moda e novas tecnologias;
teoria e pratica; cognicao e emogao e outros, sempre tendo como alvo o humano
histdrico, social, politico e ético. Nessa paisagem, o conhecimento deve ser
concebido como uma tessitura multipla, percebida como um todo.

O curso em foco devera ter como prerrogativas principais: formacao
integral, ética e estética do Bacharel em Desing da Moda e Estilismo e; a
conjugacao da teoria com as praticas desenvolvidas em laboratdrios de materiais
expressivos e ateliés de costura alicercados pela aplicacdo da pesquisa como
principio norteador para a criacdo de colecdes de moda voltadas para o nosso
clima e atendimento aos principios de preservacao ecoldgica.

Assim, tomando-se por base o exposto, o Curso supra-citado do CCE da
Universidade Federal do Piaui — UFPI tem como pressupostos tedrico-
metodoldgicos curriculares constantes os itens seguintes:

- Fundamentacao do especialista em Moda como cognicao, uma vez que a
epistemologia da Arte funda-se, prioritariamente, sobre trés pilares basicos
inter-relacionados: o fazer, a leitura e a contextualizagdo, isto &, tera na
Proposta Contemporanea.
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- Articulagdo organica dos componentes curriculares, de modos flexiveis e
criativos, dispostos de tal forma, que seja minimizada a percepgao de
fracionamento, para em seu lugar emergir a nocao de unidade, a partir da
harmonia dialética entre as tedricas e praticas.

- Construcao de referéncias ética, estética, praxis e politicas do conhecimento em
Bacharel em Desing da Moda e Estilismo.

Os componentes curriculares em torno das quais gravitaram as disciplinas serao
compreendidos em Nucleos: Comportamento, Imagem, Produto, Topicos
avancados em design, Gestdo estratégia do design e as Optativas.

5.1. METODOLOGIA

A proposta metodoldgica para o curso de Bacharelado em Design da
Moda e Estilismo estd fundada na articulacao teoria-pratica e numa abordagem
transdisciplinar, que articule os trés eixos que norteiam o campo de atuagdo da
universidade, respectivamente: o ensino, a pesquisa e a extensao. A relacao entre
a teoria e a pratica resulta na formacao do especialista em design da moda. Ela
abrange, entdo, varios modos de se fazer a pratica, tal como exposto no parecer
CNE/CP 009/2001,

Uma concepcao de pratica mais como componente curricular implica vé-la
como uma dimensao do conhecimento, que tanto esta presente nos cursos
de formacao nos momentos em que se trabalha na reflexao sobra a
atividade profissional, como durante o estagio nos momentos em que se
exercita a atividade profissional (CNE, 2001, p. 22)

Dessa forma, a pratica desenvolvida nos laboratdrios, ateliés e
sedimentadas nos estagios nas industrias e outros locais relacionado direta ou
indiretamente com a moda, como ateli€s, boutiques, centros de producao, etc.
Sera extremante produtivo para possibilitar ao aluno desse curso vivéncia na area
de sua formagao.

Ao final do curso, devera ser exigido como um dos processos
relevantes para a qualificacao do profissional em Moda a Monografia. Nesse
sentido, € importante buscar estudos que sejam relevantes para a area de Moda,
contribuindo para a construcao de novos saberes na area e favorecendo a
edificacao de novas proposicdes para 0 seu ensino.

Ainda sobre a indissociabilidade entre a teoria e a pratica, Paulo
Freire (1996: 44) afirma que “o discurso tedrico, necessario a reflexao critica, tem
de ser tal modo concreto que quase se confunda com a pratica. O seu
‘distanciamento’ epistemoldgico da pratica enquanto objeto de sua andlise, deve
dela ‘aproxima-lo’ a0 maximo”.
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A abordagem transdisciplinar abrange uma compreensao da
realidade que deve estar pautada na complexidade como recurso epistemoldgico.
O conhecimento, nesse sentido, acontece de forma dinamica, de modo que o real
nao se fixe em formas estaticas do proprio conhecimento. Entende-se assim, que a
sua tarefa € integrar as disciplinas, superando esse carater disciplinar, a partir do
didlogo permeado por diferentes configuragdes epistémicas. Consequentemente a
organizagao curricular exige uma reorientacao dos modelos tradicionais das grades
curriculares estruturadas em disciplinas isolada para a organizacao por areas de
conhecimento.

Deve ser enfatizada a promocao do conhecimento artistico que
podera ser capaz de articular método entre a criagdo em Moda e o processo de
contextualizagdo histérico e social. No que se refere ao fazer € necessario
conhecer e experenciar os diferentes estilos que compdem o universo da Moda, e
mercado industrial.

A contextualizagdo deve se processar através do estudo da dinamica
histdrica e cultural, da estética e do exercicio critico da Moda como, como também
da identificacdo da realidade sdcio-cultural dos diversos espagos que ela ocupa
como por exemplo: ateliés, galerias, vitrines de shoppings e a rua, entre outros
espagos, diagnosticando interesses e necessidades da comunidade piauiense.

A articulacdao do ensino, pesquisa e extensao podem ser efetuadas
por intermédio do desenvolvimento de projetos institucionais que incentivem a
colaboracao entre universidade, e organizacdes comunitarias, envolvendo equipes
multiprofissionais que possam compartilhar o trabalho de pensar, gerenciar e
avaliar o interesse pela Moda com o quadro docente desse curso e outros
profissionais de atuagao em moda, e estilismo e campos correlatos como agéncias
de modelo, etc. da comunidade.

Dentro dessa perspectiva de renovacdao metodoldgica dos cursos de
graduacao, destaca-se o projeto REUNI, como um exemplo de busca de uma
proposta transdisciplinar para os cursos de ensino superior e baseado neste
projeto podemos propor algumas agdes para atingir essa proposta, tais como;

e Reducao da atual fragmentacao do curriculo, passando-se a
priorizar a agregacdo de profissionais por areas de
conhecimento afins;

e Adocdo de novos espagos, além da universidade, como por
exemplo, ateliés de especialistas em Moda e estilismo, agéncia
de modelo, vitrines, etc;

e Adocao de novas metodologias de ensino-aprendizagem e de
avaliagdo, que estimulem o professor em formacao a procurar
o conhecimento relacionado com a pratica social, no qual sdo
gerados e para o qual devem estar voltados, e adquirir
habilidade, comportamentos e atitudes especificados no perfil
tracado para o profissional de Moda;

e Adocao de uma atitude que estimule no professor em
formacdo o interesse pela pesquisa, criando nucleos de
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estudos  transdisciplinares, que abarquem  diversos
profissionais e envolva o corpo docente e discente na
identificacao dos interesses e necessidade de uma dada
comunidade. A partir desse diagnostico, € possiveis eleger
conteldos significativos a serem trabalhados no decorrer do
estudo, e a mobilizacdo em torno de possiveis estratégias de
intervengao, que possam suprir, pelo menos, algumas das
caréncias identificadas naquele grupo social investigado.

Para que esse projeto possa de fato ser efetivado, tornar-se necessario
investir na formacao pedagogica continuada do corpo docente e discente do curso
de Bacharelado em Design da Moda e Estilismo, buscando articular o compartilhar
de estilistas de reconhecida atuacao na Moda do estado, do pais e fora desta, bem
como oferecimento de oficinas, discussdes, debates, ateli€s livres para permitir a
troca de experiéncias profissionais relacionada a area do curso.Com base nesse
objetivo é pretensdo criar os curso de pds-graduacao, com curso de Especializacdo
Latu Sensu em projeto a ser desenvolvido posteriormente.

6. ESTRUTURA CURRICULAR DO CURSO EM DESIGN DA MODA E
ESTILISMO

O curso de Design da Moda e Estilismo objetiva proporcionar ao
profissional por ele formado, o desenvolvimento de conhecimento, de valores, de
atitudes, e leitura critica e contextualizada das producdes artisticas voltadas para o
design de moda e estilismo. Dessa forma, o desenvolvimento de uma consciéncia
holistica perpassa as diferentes areas de conhecimento que estruturam a grade
curricular do curso proposto.

A estrutura curricular deste curso foi estruturada com base na Res. n°.2, de
18 de Junho de 2007 do Conselho Nacional de Educacao e Camara de Educacao
Superior que “dispde carga hordria minima e procedimentos relativos a
integralizacdo e duracdo dos cursos de graduacdo, bacharelados, na modalidade
presencial”.
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7. MATRIZ CURRICULAR POR BLOCOS SEMESTRAIS

BLOCO I — 315h

DISCIPLINA CREDI | HORAS- | PRE-REQUISITOS
TOS AULA

SEMINARIO DE INRODUCAO AO| 1.0.0 15 H -
CURSO
PSICOSSOCIOLOGIA DA MODA 4.0.0 60 h -
LABORATORIO DE 2.2.0 60 h -
CRIATIVIDADE E MATERIAIS
EXPRESSIVOS EM MODA
METODOLOGIA CIENTIIFICA 4.0.0 60 h -
HISTORIA DA INDUMENTARIA E| 4.0.0 60 h -
DA MODA I
TEORIA DA MODA 4.0.0 60 h -

BLOCO II—-300h

DISCIPLINA CREDI | HORAS- | PRE-REQUISITOS
TOS AULA

TECNOLOGIA DOS MATERIAIS | 2.2.0 60 h -

TEXTEIS

DESENHO DE OBSERVACAO 2.2.0 60 h -
DESENHO GEOMETRICO 2.2.0 60 h -
HISTORIA DA INDUMENTARIA E| 4.0.0 60 h -

DA MODA II

ANALISE DE TENDENCIAS 4.0.0 60h -

BLOCO III- 300 h

DISCIPLINA CREDI | HORAS- | PRE-REQUISITOS
TOS AULA
LABORATORIO DE CONFECCAO | 2.2.0 60 h -
DE MODELAGEM PLANA BASICA
TECNICAS DE MONTAGEM DO 2.2.0 60 h -
VESTUARIO I
PESQUISA E CRIACAO DE MODA | 0.4.0 60 h -

I
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OPTATIVA 2.2.0 60 h -
DESENHO TECNICO APLICADO -
AO VESTUARIO 2.2.0 60 h
BLOCO IV-300 h
DISCIPLINA CREDI | HORAS- | PRE-REQUISITOS

TOS AULA
LABORATORIO DE CONFECGAO | 2.2.0 60 h -
DE MODELAGEM PLANA
FEMININA
TECNICAS DE MONTAGEM DO 1.3.0 60 h -
VESTUARIO II
PESQUISA E CRIACAO DE MODA | 0.4.0 60 h -
11
DESIGN DE MODA I 0.4.0 60 h -
LABORATORIO DE COMPUTACAO | 1.3.0 60 h -

APLICADA A MODA

BLOCO V- 300h

DISCIPLINA CREDI | HORAS- | PRE-REQUISITOS
TOS AULA

LABORATORIO DE CONFECCAO | 0.4.0 60 h -
DE MODELAGEM PLANA
MASCULINA E INFANTIL
PRODUCAO GRAFICA EM MODA 2.2.0 60 h -
DESIGN DE DETALHES E 0.4.0 60 h -
ACESSORIOS
MARKETING E COMUNICACAO 2.2.0 60 h -
DE MODA
PROJETO ORIENTADO -(TCC I) 1.3.0 60 h -

BLOCO VI- 315h

DISCIPLINA CREDI | HORAS- | PRE-REQUISITOS
TOS AULA
MOULAGE 0.4.0 60 h
GESTAO DE MODA I 2.2.0 60 h
PRODUCAO DE MODA 0.4.0 60 h
OPTATIVA 0.4.0 60 h
ESTAGIO EM MODA I 0.0.5 75 h
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BLOCO VII- 330h

DISCIPLINA CREDI | HORAS- | PRE-REQUISITOS

TOS AULA

ECODESIGN 2.2.0 60 h

GESTAO  ESTRATEGICA DO| 2.2.0 60 h

DESIGN EM MODA II

FOTOGRAFIA E MODA 2.2.0 60 h

OPTATIVA 0.4.0 60 h

ESTAGIO EM MODA II 0.0.6 90 h

BLOCO VIII- 330h

DISCIPLINA CREDI | HORAS- | PRE-REQUISITOS
TOS AULA

LABORATORIO DE CONFECCAO | 0.4.0 60 h -

DE MODELAGEM PLANA

ESPECIAL

VITRINISMO 1.3.0 60 h -
PROJETO DE COLECAOQ I 0.4.0 60 h -
OPTATIVA 2.2.0 60 h -
ESTAGIO EM MODA III 0.0.6 90 h -

BLOCO IX—-300 h

DISCIPLINA CREDI | HORAS- | PRE-REQUISITOS

TOS AULA

TCC II -ELABORACAO E DEFESA | 0.2.2 60 h PROJETO

ORIENTADO

MONTAGEM DE DESFILE E| 2.4.0 90 h

CURADORIA

PROJETO DE COLECAOQ II 2.2.0 60 h -

ESTAGIO EM MODA IV 0.0.6 90 h -
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8. DISCIPLINAS OPTATIVAS

Disciplinas cursadas a escolha livre do aluno, de acordo como o numero de
créditos estabelecidos no curriculo devendo ser cumpridos no minimo 16 créditos
totalizando 240 h/a.

1. ANTROPOLOGIA E IMAGEM

2. CULTURA E CONSUMO

3. ARTES DO CORPO

4. OFICINA DE ESTAMPARIA

5. OFICINA DE COSTUMIZAGAO

6. OFICINA DE PATCHWORK

7. OFICINA DE GRAVURA

8. LEITURAS DO CORPO

9. SEMIOTICA DA MODA

10. HISTORIA E CULTURA
11.CULTURA BRASILEIRA

12. CRITICA E MODA

13. PROCESSOS INVESTIGATIVOS NA ARTE CONTEMPORANEA
14. TOPICOS ESPECIAIS EM ARTE

15. CENARIO E FIGURINO

16. PADRONAGEM

17. TEORIA E PRINCIPIOS DO DESIGN
18. DESIGN DE CALCADOS

9. RESUMO DA MATRIZ CURRICULAR — BACHARELADO EM DESIGN DA
MODA E ESTILISMO
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Total de Créditos e Carga Horaria: 194 créditos e 2.910 horas/aula.
Créditos Tedricos — 65 créditos e 975 horas/aula.

Créditos Tedrico-Praticos — 96 créditos e 1.440 horas/aula.
Créditos Praticos — 25 créditos e 375 horas.

Complementares - 8 créditos e 120 horas.

Cada crédito equivale a 15 horas/aula.

10. EMENTARIO DAS DISCIPLINAS

I BLOCO

1. SEMINARIO DE INTRODUCAO AO CURSO

Informacdes sobre o projeto pedagdgico do curso, estrutura fisica e funcional do
curso e da instituicao, filosofia, objetivo, metodologia do Curso, perfil do
profissional em formacao, areas de atuacdo, disciplinas com as respectivas
ementas e critérios de avaliagdo.

BIBLIOGRAFIA:

PIAUI, UFPI. Estatuto da UFPI. Teresina: Edufpi, 1999.

PIAUI, UFPI. Regimento Geral da UFPI. Teresina: Edufpi, 1999.

PIAUI, UFPL Projeto Politico Pedagégico do Curso de Design da Moda e Estilismo.

2. PSICOSSOCIOLOGIA DA MODA
Psicologia e condicionamentos sociais que influenciam nas tendéncias da moda
local e universal.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BENSTOCLX, Shari. Por dentro da moda. Rio de Janeiro

BASTIDE, Roger. Arte e sociedade. Sao Paulo: Martins Fontes Livraria, 1945.
LIPOVETSKY. G. O império do efémero: moda e seu destino nas sociedades
modernas.Sao Paulo: Cia das Letras, 1989.

LOI, Isidoro. A mulher. S3ao Paulo: Jabuti, 1988.

MODERDAUI, B. Viva a revolugao popular. Veja, Sao Paulo, v.1704, p.68-71,
13jun.2001.

MOTT, Maria LUcia de Barros. Submissao e resisténcia: a mulher na luta
contra a escravidao. Sao Paulo: Contexto, 1988. 86 p.

SAFFIOTI, Heleieth Iara Bongiovani. A mulher na sociedade de classe:
mito e realidade. Petrdpolis: Vozes, 1976.
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3. LABORATORIO DE CRIATIVIDADE E MATERIAIS EXPRESSIVOS EM
MODA

Pesquisas experimentais de processos criativos e saberes consolidados
historicamente e pragmaticamente em contexto reflexivo relacionadas a fibras e
técnicas de tecelagem.

BIBLIOGRAFIA BASICA

SENAC DN. Fios e fibras. Rio de Janeiro: SENAC nacional, 2002.

LEWIS, Roberta; POMPOSELLI, Helen. Keka ta na moda. Sao Paulo: Ed.
Rocco.

NAKAO, Jum. A costura do invisivel. S3o Paulo: Ed. Senac.

CALLAN, Geodrgia Ohana. Enciclopédia da moda: de 1840 a década de 90.
Sao Paulo: Cd. Campanhia das Letras, 2003.

SABINO, Marco. Dicionario da moda. Sao Paulo: Campos, 2005.

. Como pintar a aquarela. Rio de Janeiro: Editora Tecnoprint,

1987.
PARRAMON, Jose M. Como pintar a la acrilica. Barcelona: Parramén Ediciones
S.A.1989.
SERVER, Francisco A. et al. Aquarela para principiantes. Colonia: Ed.
Koénemann, 2000.
SMITH, Ray. Introdugao a aquarela. — Sao Paulo: Ed. Manole Ltda, 1994.

. Como pintar em acrilico. — S3o Paulo: Manole Ltda, 1994.

PIGNATTI, Terisio. Pintura; das origens ao fim do século XVIII. S3o Paulo,
Verbo, 1978.

PISCHEL, Gina. Historia universal da arte; arquitetura, escultura, pintura e
outras artes. 2 ed. Sao Paulo, Melhoramentos, 1966.

SAGARO, J. de. Haga croquis!. 6 ed. Barcelona, LEDA, 1975. (Como se Hace, 7).
ARGAN, Giulio Carlo. Arte Moderna. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1992.
JANSSEN, Hans. Richard Serra Drawings 1969-1990, Catalogue Raisonné. Bern:
Benteli Verlag.

MOLINA, Juan José Gomez (Coord.). Las Lecciones Del Dibujo.
Madrid:Ediciones Catedra, 1999.

SALZSTEIN, Sonia. No Vazio do Mundo — Mira Schendel. Sdo Paulo: Marca
D’Agua, 1996.

RUDEL, Jean. A Técnica do Desenho. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1980.
VALERY, Paul. Degas Danca Desenho. Sao Paulo: Cosac & Naify Edigdes, 2003.
SENAC. DN. Elementos da forma. Rio de janeiro: Ed. Senac Nacional, 1997.
SENAC. DN. Elementos da cor. Rio de janeiro: Ed. Senac Nacional, 1999.

4. METODOLOGIA CIENTIFICA
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Procedimentos metodoldgicos genéricos sao analisados e aplicados

as

especificidades das pesquisas discentes, com vistas a fornecer instrumentos e
ferramentas conceituais necessarias ao processo de elaboracdao da pesquisa e
construcao da reflexao cientifica. Fornecer os passos da elaboracao de um projeto
cientifico com temas diretamente relacionado ao campo do conhecimento em

modo e estilismo.
BIBLIOGRAFIA BASICA

ASSOCIACRO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 10522:
Abreviacao na descrigao bibliografica. Rio de Janeiro: ABNT, out.2002.

. NBR 6022: informagao e documentacao-artigo em publicagdes
periddicas cientificas impressas. Rio de Janeiro: ABNT, 2003.

. NBR 6023: informacao e documentagao-referéncia-elaboracao.
Rio de Janeiro: ABNT, ago.2002.

NBR 10520: informagcao e documentagao-citacoes em

documentos-apresentagao.
Rio de Janeiro: ABNT, ago.2002.

. NBR 14724: informacao e documentagao-trabalhos académicos-
apresentacao.
Rio de Janeiro: ABNT, dez.2005.

. NBR 15287: informacao e documentacao-projeto de pesquisa-
apresentagao.
Rio de Janeiro: ABNT, dez.2005.
AZEVEDO, Israel Belo de. O prazer da producao cientifica: diretrizes para
elaboracao de trabalhos académicos. 10. ed. Sdo Paulo: Prazer de ler,2002.
BOAVENTURA, Edivaldo. Metodologia a pesquisa: monografia, dissertacao e
tese. Sdo Paulo: Atlas, 2004.
CENDALES, Lola; MARINO, German. Aprender a pesquisar, pesquisando.
Sao Paulo: Loyola, 2005.
FRANCA, Junia Lessa; VASCONCELQOS, Ana Cristina. Manual para normatizacao
de publicagdes técnico- cientifica. 7. ed. Belo Horizonte: EDUFMG, 2004.
GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Sao Paulo:
Atlas, 2002.

. Métodos e técnicas de pesquisa social. 5. ed. S3o Paulo:
Atlas, 1999.
GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa
em Ciéncias Sociais. 8. ed. Rio de Janeiro: Record, 2004.
GONCALVES, Horténcia de Abreu. Manual de artigos cientificos. Sao Paulo:
Avercamp, 2004.

. Manual de metodologia e da pesquisa cientifica. Sao
Paulo: Avercamp, 2005.
GONSALVEL, Elisa Pereira. Iniciacdo a pesquisa cientifica. 3. ed.
Campinas: Alinea, 2003.
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MARCONDI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Técnicas de
pesquisa. 4. ed. Sao Paulo: Atlas, 1999.

MARIO, Sérgio Michaliszins;TOMAS, Ricardo. Pesquisa: orientacdes e normas
para elaboracdao de projetos, monografias e artigos cientificos. 2. ed.
Petrdpolis, RJ: Vozes, 2006.

MEDEIROS, Jodo Bosco. Redagao cientifica: a pratica de fichamentos, resumos,
resenhas. Sao Paulo: Atlas, 2000.

SANTOS, Antonio Raimundo dos. Metodologia cientifica: a construgdo do
conhecimento. 2 ed. Rio de Janeiro: DP&A, 1999.

SEVERINO, Ant6nio Joaquim. Metodologia cientifica. 21. ed. S3o Paulo:
Cortez, 2002 ]

5. HISTORIA DA INDUMENTARIA E DA MODA 1

A moda; marco temporal da pré-historia a idade média. Caracteristicas formais e
iconograficas, bem como os tecidos de cada época e técnica de tecelagem.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANHESINI, Célia M.]. & QUEIROZ, Fernanda. Terminologia do vestuario. Sao
Paulo; escola Senai Engenheiro Adriano José Marchini, Centro Nacional de
Tecnologia em Vestuario 1996.

BARROS, FERNANDO de. Manual de elegancia. Sdo Paulo: Caras, 2002.
BENSTOCK, Shari & FERRISS, Susanne. Por dentro da moda. Trad. de Lucia
Olindo. Rio de Janeiro: Rocco, 2002.

BONNELLI, Kimberly. O que usar: um guia pratico de moda e estilo. Sdo
Paulo: Best Seller, 2000.

BORRELLI, Laird. Net Mode: web fashion Now. Londres: Thames &
Hudson, 2002.

CASTRO, Inés de . A moda no trabalho. S3o Paulo: Panda Books, 2002.

ECO, Humberto et a/. Psicologia do vestir. 3. ed. Lisboa: Assirio e Alvim, 1989.
LAVER, H. Histoire de la mode et du costume. Paris:Thomes &Hudson Sarl,
1990.

LURIE, A. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: editora Rocco, 1997.
MARTIN,R.; HAROLD, K. The historical mode, fashion and art in the 1980s.
New York: Rizzoli Internacional Publications, 1989.

MULLER, f. Arte e moda. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2001.

O'HARA, G. Enciclopédia da moda: de 1840 a década de 80. S3o Paulo:
Companhia das Letras, 1992.

PALOMINO, E. A Moda. S3o Paulo: Publifolha, 2002.

PALOMINO, E.Babado forte: moda, musica e noite. Sao Paulo: Mandarim,
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PHAIDON, Fruits. London: Ed. Mark Sanders,2001.

SMITH, Nancy Macdonelli. Breve histdria da moda. S3ao Paulo: Planeta do Brasil.
2002.
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SCHMITT-BERD, A.S. A estética do markting: como criar e administrar sua
marca, imagem e identidade. Sao Paulo: editora Nobel, 1998.

SOUZA, G. M. O espirito das roupas: a moda no século dezenove. S3o Paulo:
Companhia das Letras, 1987. )

TAMBINI, M. O desig do século. S3o Paulo: Atica, 1997.

VICENT RICARD, F. As espirais da moda: Rio de Janeiro: Editora Paz e terra,
1989.

WARNE, L.R. Eyewitness guide: costume. London: Dorling Kindersley, 1992
ZERO, K. Guia New York de compras. Sao Paulo: Makrom Books.

6. TEORIA DA MODA
O que é moda e sua significacao. Origem da palavra. Moda e estilo pessoal. Corpo
e moda. Sentidos do corpo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DURAND, J.C. Moda luxo e economia. Sao Paulo: Babel Cultural, 1988.

HART, A.;NORTH, S. Fashion in detail: from the 17 tn and 18 th centures,.
New York: Rizzoli Inernational Publications, 2001.

KALIL G. Chic: um guia basico de moda e estilo. S3o Paulo: Ed. Senac, 1999.
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LAVER, H. Histoire de la mode et du costume. Paris:Thomes &Hudson Sarl,
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MARTIN,R.; HAROLD, K. The historical mode, fashion and art in the
1980s.New York: Rizzoli Internacional Publications, 1989.
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O'HARA, G. Enciclopédia da moda: de 1840 a década de 80. S3o Paulo:
Companhia das Letras, 1992.

PALOMINO, E. A Moda. S3o Paulo: Publifolha, 2002.

PALOMINO, E.Babado forte: moda, musica e noite. Sdo Paulo: Mandarim, 1999.
PHAIDON, Fruits. London: Ed. Mark Sanders, 2001.

SCHMITT-BERD, A.S. A estética do markting: como criar e administrar sua
marca, imagem e identidade. Sao Paulo: editora Nobel, 1998.
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1. TECNOLOGIA DOS MATERIAIS TEXTEIS

Tecnologias dos diversos materiais aplicados a industria da moda, como: fibras
corantes, tecidos. Pesquisa dos tecidos da regidao e a sua adequacao climatica no
estado.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANHESINI, Célia M.]). & QUEIROZ, Fernanda. Terminologia do vestuario. Sao
Paulo; escola Senai Engenheiro Adriano José Marchini, Centro Nacional de
Tecnologia em Vestuario, 1996.

BARROS, FERNANDO de. Manual de elegancia. Sdo Paulo: Caras, 2002.
BENSTOCK, Shari & FERRISS, Susanne. Por dentro da moda. Trad. de Lucia
Olindo. Rio de Janeiro: Rocco, 2002.

BONNELLI, Kimberly. O que usar: um guia pratico de moda e estilo. Sdo
Paulo: Best Seller, 2000.

BORRELLI, Laird. Net Mode: web fashion Now. Londres: Thames & Hudson,
2002.

CASTRO, Inés de. A moda no trabalho. S3o Paulo: Panda Books, 2002.

ECO, Humberto et a/. Psicologia do vestir. 3.ed. Lisboa: Assirio e Alvim, 1998.
EMBACHER, Airton. Moda e identidade: a construcao de um estilo proprio
FERREIRA, Manoel Francisco. Introducao ao desenho industrial. Rio de
Janeiro: Ed. CNI.

GILLO DORFLES. O Design Industrial e sua Estética. Ed. Martins Fontes
MASSIRONE, Manfrede. Ver pelo desenho. Sao Paulo: Martins Fontes, s/ d.
PARETO, Luiz, Tecnologia mecanica. S3o Paulo: Ed. Herus.

2. DESENHO DE OBSERVACAO

Desenvolvimento da linguagem do desenho como expressao artistica fazendo uso
de diferentes materiais e técnicas de forma adequada. Principais técnicas e
materiais de desenho (lapis de desenho, de cor, de cera, pastel e aquarela)
aplicados ao desenho do modelo humano, exercitando a capacidade de observacao
da forma, do enquadramento, da perspectiva e textuais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARHEIN, Rudolf. Art and Visual Perception. Berkeley, Calif.: University of
California Press, USA, 1954.

KANDINSKY, Wasily - Curso da Bauhaus. Editora Martins Fontes.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. 2.ed. Sao Paulo: Martins.
Fontes, 1997. Curso de Desenho e Pintura. Ed. Globo, Rio de janeiro, 1995.
Desenho Artistico e Publicitario, Sao Paulo, IUB, 1976.
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Dworick, Silvio. Em busca do traco perdido. Sao Paulo: Ed. USP, Scipione,

1998.

Edwards, Betty. Desenhando com o lado direito do cérebro. S3o Paulo: Ed.
Ediouro,1984.

Harrison, Hazel. Técnica de desenho e pintura: um curso completo de técnicas
criativas e praticas. Erechim, RS: Ed.Edelbra, 1094.

Munari, Bruno. Fantasia, Invencao, Criatividade e Imaginacao na
Comunicacao Visual. S3ao Paulo:Ed. Martins Fontes, 1981.

Munari, Bruno. Comunicacao Visual e Design Manual do cartazista. Sdo Paulo:
Ed. Fontes. 1981. Rio de Janeiro, SENAC, 1982.

Oliveira, J0. Explicando a Arte: uma iniciacao para entender e apreciar as artes
visuais. Rio de Janeiro: Ed. Ediouro, 2002.

PPEDROSA, Israel. Da cor a cor Inexistente. Rio de Janeiro: Ed. Leo Christiano,
1982.

SOUSA, Edgar Rodrigues. Praticando a Arte: nocOes basicas do desenho
artistico. Sdo Paulo: Ed. Moderna, 1997.

3. DESENHO GEOMETRICO

Emprego do instrumental. Linhas convencionais. Escalas. Ponto. Linhas. Volumes,
extensdo e espago. Perpendicularismo, paralelismo. Angulos. Circunferéncias.
Concordancias. Poligonos. Segmentos proporcionais. Curvas notaveis.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MARMO, Carlos. Desenho Geométrico. S3o Paulo: Moderna, 1964.
CARVALHO, Benjamim de A. Desenho Geomeétrico. Rio de Janeiro: Ed Livro
Técnico S.A., 1992.

PENTEADO, José Arruda. Curso de desenho. Sao Paulo: SENAC, 1996.
GIONGO, Afonso. Desenho Geomeétrico. S3o Paulo: Ed. Nobel, 1979.
PRINCIPE JR, Alfredo dos Reis. Nocoes de geometria descritiva. Sao Paulo:
Nobel, 1972.

PEREIRA, Aldemar. Desenho técnico basico. Rio de Janeiro: 8. ed. Francisco
Alves, s.d, 1988.

4. HISTORIA DA INDUMENTARIA E DA MODA II

Tendéncias da moda, estilismo e design mundial, nacionais e locais, cenario
ditado pela globalizacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LAVER, H. Histoire de la mode et du costume. Paris:Thomes &Hudson Sarl,
1990.
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LURIE, A. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: editora Rocco, 1997.
MARTIN,R.; HAROLD, K. The historical mode, fashion and art in the
1980s.New York: Rizzoli Internacional Publications, 1989.

MULLER, f. Arte e moda. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2001.

O'HARA, G. Enciclopédia da moda: de 1840 a década de 80. S3o Paulo:
Companhia das Letras, 1992.

PALOMINO, E. A Moda. S3o Paulo: Publifolha, 2002.

PALOMINO, E.Babado forte: moda, musica e noite. S3o Paulo: Mandarim,
1999.

PHAIDON, Fruits. London: Ed. Mark Sanders, 2001.

SCHMITT-BERD, A.S. A estética do markting: como criar e administrar sua
marca, imagem e identidade. Sao Paulo: editora Nobel, 1998.

SOUZA, G. M. O espirito das roupas: a moda no século dezenove. S3o Paulo:
Companhia das Letras, 1987.

SOUZA, Gilda de Melo e. O espirito das roupas: a moda no século dezenove.
Sao Paulo: Companhia das Letras, 1987. )

TAMBINI, M. O desig do século. S3o Paulo: Atica, 1997.

VICENT RICARD, F. As espirais da moda: Rio de Janeiro: Editora Paz e terra,
1989.

WARNE, L.R. Eyewitness guide: costume. London: Dorling Kindersley, 1992.
ZERO, K. Guia New York de compras. S3ao Paulo: Makrom Books.

5. ANALISE DE TENDENCIAS

Tendéncias do mundo da moda contemporaneo. Sintese das tendéncias nacionais,
internacionais e regionais. Principais estilistas da atualidade e seus possiveis

didlogos com outros profissionais dentro e fora do pais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AGUIAR, Titta. Personal stylist: guia para consultores de imagem. 4. ed. Sao
Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2006.

CIDEREIRA, Renata Pitombo. Os sentidos da Moda: vestuario, comunicacao e
cultura. Sao Paulo: Annablume, 2005.

FEGHALI, Marta; DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Rio de Janeiro:
Ed. Senac, Rio, 2006.

JONES, Sue Jenkyn. Fashion design: manual do estilista. Trad. de Iara
Birderman. Sao Paulo: Casac Naify,2005.
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MUNIZ, Rosane. Vestindo os nus: o figurino em cena. Rio de Janeiro: Ed. Senac,
Rio, 2004.

RIGUEIRAL, Carlota; RIGUEIRAL, Flavio. Design & moda: como agregar valor e
deferenciar a sua confeccdo. Sdo Paulo: Instituto de Pesquisas Tecnoldgicas;
Brasilia, DF: Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comercio Exterior, 2002
( Publicagao IPT: 2806)

TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colecdao. 2. ed.Brusque:
D. Treptow, 2003.

BLOCO III
1. LABORATORIO DE CONFECGAO DE MODELAGEM PLANA BASICA

Técnicas de modelagem plana basica. A importancia do molde e do corte, bem
como do tecido e suas propriedades.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KALIL, Gloria. Chic homem: manual de moda e estilo. S3o Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 1998.

, Chic: um guia basico de moda e estilo. 20.ed. S3o Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 2000.
LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Artemidia Rocco, 1997.
MARA, Heloisa & REGO, Julio. Estilo no trabalho. Rio de Janeiro; Editora Senac
Rio, 2002.
NANFELDT, Susan. Plus style: guide to looking great. Nova York:Plume Book,
1996.
O'HARA, Georgia. Enciclopedia da moda. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1992.
PALMER, Nancy Nix-Rice. Looking Good: a comprehensive guide to
Wardrobe Planning, color and personal style development. 3.ed. Portland:
pletsch, 1998.
PASCOLATO, Costanza. O essencial: o que vocé precisa saber para viver
com mais estilo. Rio de Janeiro: objetiva, 1999.
Weber, Mark et al. Dress casualy for sucess for men. Nova York: mc GrawHiill,
1996.
MALERONKA, Wanda. Fazer roupa virou moda: um figurino de ocupacao.
Sao Paulo: Ed. Senac, 2001.
BRAGA, Joao. Reflexdes sobre a moda. Sao Paulo: Ed. Anhembi Morumbi (3
vol.)
MORIS, Belhan. Fashion illustrator: manual do ilustrador de moda. Casac &
Naify.
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VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.

MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes

CATOIRA, LU. Jeans, a roupa que transcende a moda. Ed.Ideias & Letras.
CONSTANTINE, Susanhah; WOODALL, Trinny. Esquadrao da moda. Ed. Globo.

2. TECNICAS DE MONTAGEM DO VESTUARIO I

A importancia do molde na criacdo do vestuario. Procedimentos técnicos da leitura
e montagem da roupa.

BIBLIOGRAFIA BASICA

NANFELDT, Susan. Plus style: guide to looking great. Nova York:Plume Book,
1996.

O'HARA, Georgia. Enciclopedia da moda. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1992.

PALMER, Nancy Nix-Rice. Looking Good: a comprehensive guide to
Wardrobe Planning, color and personal style development. 3.ed. Portland:
pletsch, 1998.

PASCOLATO, Costanza. O essencial: o que vocé precisa saber para viver
com mais estilo. Rio de Janeiro: objetiva, 1999.

WEBER, Mark et a/. Dress casualy for sucess for men. Nova York: mc GrawHiill,
1996.

MALERONKA, Wanda. Fazer roupa virou moda: um figurino de ocupacao.
Sao Paulo: Ed. Senac, 2001.

BRABA, Joao. Reflexdoes sobre a moda. Sao Paulo: Ed. Anhembi Morumbi (3
vol.).

MORIS, Belhan. Fashion illustrator: manual do ilustrador de moda. Casac &
Naify.

VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.

3. PESQUISA E CRIACKO DE MODA 1.

Pesquisa de comportamento: moda € mudanga; pesquisa de mercado e
concorréncia; pesquisa de tendéncias e pesquisa de vocacdo regional. Teoria da
cor e sua aplicacao na moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

Celant, Germano. Cortar é pensar: arte & moda.In:PRADILHA, Céron; REIS, Paulo.

Kant: critica e estética da modernidade. Sao Paulo: Editora Senac P. 1999.
DEBORD, Guy. La societé du spectacle. 3. ed. Paris: Edition Gallimard, 1992.
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DORFLES, Gillo. As oscilacoes do gosto: a arte de hoje entre a tecnocracia e o
consumismo. Trad. de Carmen Gonzales. Lisboa: Livros Horizontes LTDA. 1989

, A moda da moda. Lisboa, Edicoes 70,1988.
LAVER, James. A roupa e a moda: uma histéria concisa. Trad. de Gldria Mello de
Carvalho. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1989.
LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Trad. de Ana Luiza Dantas Borges. Rio
de Janeiro: Rocco, 1997.
PALOMINO, Erica. Babado forte: moda, musica e noite na virada do século 21.
Sao Paulo: Mandarim, 1999.
ART PRESS. Arte t Mode: attitance et divergence. Hors Série. Paris, n°.18, 1997.
BEAUXARTS MAGAZINE. Quést-ce que la mode (aujord’hui)? Numero spécial.
Paris: Hermes Premiers, 2000.

4. DESENHO TECNICO APLICADO AO VESTUARIO

Elementos do desenho técnico aplicado a criacdo de moda. Objetivo e importancia
do desenho técnico ou planificado. Desenho e criacdo de padrdes de estamparia e
bordado.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MAGUIRE, D. E. e C. H. Simons. Desenho Técnico. S3ao Paulo: HEMUS, 1982.
PEREIRA, Aldemar. Desenho técnico basico. Rio de Janeiro: 8. ed. Francisco
Alves, s.d, 1988.

BLOCO 1V
1. LABORATORIO DE CONFECGAO DE MODELAGEM PLANA FEMININA

Técnicas de modelagem plana basica feminina. A importancia do molde e do corte,
bem como do tecido e suas propriedades.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Artemidia Rocco, 1997.
MARRA, Heloisa & REGO, Julio. Estilo no trabalho. Rio de Janeiro; Editora Senac
Rio, 2002.

NANFELDT, Susan. Plus style: guide to looking great. Nova York:Plume Book,
1996.

O'HARA, Georgia. 33déias 33pédia da moda. S3o Paulo: Companhia das Letras,
1992.
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PALMER, Nancy Nix-Rice. Looking Good: a comprehensive guide to
Wardrobe Planning, color and personal style development. 3.ed. Portland:
pletsch, 1998.

PASCOLATO, Costanza. O essencial: o que vocé precisa saber para viver
com mais estilo. Rio de Janeiro: objetiva, 1999.

Weber, Mark et al. Dress casualy for sucess for men. Nova York: mc GrawHiill,
1996.

MALERONKA, Wanda. Fazer roupa virou moda: um figurino de ocupacao.
Sao Paulo: Ed. Senac, 2001.

BRABA, Jodo. Reflexdes sobre a moda. S3ao Paulo: Ed. Anhembi Morumbi (3
vol.)

MORIS, Belhan. Fashion illustrator: manual do ilustrador de moda. Casac &
Naify

VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.

MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes.

CATOIRA, LU. Jeans, a roupa que transcende a moda. Ed.Ideias & Letras.

2. TECNICAS DE MONTAGEM DO VESTUARIO II

Técnicas de montagem, com o tratamento dado ao tecido, alinhavos, pespontos,
etc. Acabamento final com estampas, bordados e outros aviamentos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRAGA, Jodo. Reflexdes sobre a moda. Sao Paulo: Ed. Anhembi Morumbi (3
vol.).

CATOIRA, LU. Jeans, a roupa que transcende a moda. Ed.Ideias & Letras.
Weber, Mark et al. Dress casualy for sucess for men. Nova York: mc GrawHiill,
1996.

MALERONKA, Wanda. Fazer roupa virou moda: um figurino de ocupacao.
Sao Paulo: Ed. Senac, 2001.

MORIS, Belhan. Fashion illustrator: manual do ilustrador de moda. Casac &
Naify.

MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes.

VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.

3. PESQUISA E CRIACAO DE MODA II
Pesquisa de tendéncias, fonte de inspiracao e didlogos entre as criacdes dos

estilistas brasileiros e regionais. Uso de padroes de tecidos e tendéncias nas cores
utilizadas na criagao de moda.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

Celant, Germano. Cortar € pensar: arte & moda. In:PRADILHA, Céron; REIS,
Paulo. Kant: critica e estética da modernidade. Sao Paulo: Editora Senac P. 1999.
DEBORD, Guy. La societé du spectacle. 3. ed. Paris: Edition Gallimard, 1992.
DORFLES, Gillo. As oscilagcoes do gosto: a arte de hoje entre a tecnocracia e o
consumismo. Trad. de Carmen Gonzales. Lisboa: Livros Horizontes LTDA. 1989.

, A moda da moda. Lisboa, Edicoes 70,1988.
LAVER,James. A roupa e a moda: uma historia concisa. Trad. de Gléria Mello de
Carvalho. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1989.
LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Trad. de Ana Luiza Dantas Borges. Rio
de Janeiro: Rocco, 1997.
PALOMINO, Erica. Babado forte: moda, musica e noite na virada do século 21.
Sao Paulo: Mandarim, 1999.
ART PRESS. Arte t Mode: attitance et divergence. Hors Série. Paris, n°.18,1997
BEAUXARTS MAGAZINE. Quést-ce que la mode (aujord’hui)? Numero spécial.
Paris: Hermeés Premiers, 2000.

4. DESIGN DE MODA 1

O modelo vivo (masculino, feminino, infantil). Uso do desenho anatémico aliado as
técnicas de desenho artistico. Estabelecendo conexdes analdgicas entre o esquema
corporal e a linguagem da moda contemporanea em consonancia com os padroes
estéticos vigentes.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HARRISON, Hazel. Desenho & pintura: desenho, aquarela, o6leo, acrilico,
pastel, um curso completo de técnicas criativas e praticas. Erechim, RS:
EDELBRSA Ind. Grafica e Editor Itda.
SMITH, Stan. Anatomia perspectiva y composition para el artista. Madrid:
Hermann Blume, s/d.
VIGUE, Jordi; BALLESTAR, Vicenc. Curso de Desenho e pintura: aguarela.
Lisboa: Editorial Estampa.
, Curso de Desenho e pintura: desenho. Lisboa: Editorial Estampa.
, Curso de Desenho e pintura: pastel. Lisboa: Editorial Estampa.
DERNER, Max. Los Materiales de pintura y su empleo en le arte. Rio de

Janeiro: Editorial Reverté, S.A, 1980 .

FERREIRA, Herculano. Materiais populares na Educacdao Artistica. Belo
Horizonte: Fund. Guinard, s/d.

MAYER, Ralph. Manual do artista, técnicas e Materiais. Trad. de Christine

Nazareth.. Sao Paulo: Martins Fontes, 1996.
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LEAL, Graca e PIRES, Dinorah. Materiais Expressivos (Caderno 1).

5. LABORATORIO DE COMPUTAGAO APLICADA A MODA

Uso de programas especiais de computador, como o cad; cam computer (AIDED
DESIGN E COMPUTER AIDED MANUFACTURING). Uso de desenhos vetoriais e de
bitmap além da utilizacao de imagens tridimensionais como 3d.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HILL Jr., F.S. Computer Graphics using OpenGL. Prentice-Hall, 2001. (2a. edigao)
ANGEL, E.

Interactive Computer Graphics - A Top-Down Approach. Addison-Wesley, 2000.
(3a. edicao)

WATT, A. 3D Computer Graphics. Addison-Wesley, 2000. (3a. edicao).

HEARN, D. e BAKER, P.

Computer Graphics - C Version. Prentice Hall, 1997. (2a. edigao).

FOLEY, J. D. et al. Computer Graphics-Principles and Practice. Addison-
Wesley,1990.

MORTENSON, M. Geometric Modeling. New York,Wiley, 1985.

ROGERS, D. F. et al. Mathematical Elements for Computer Graphics. McGraw-Hill,
1990.

ROGERS, D. F. Procedural Elements for Computer Graphics. McGraw-Hill, 1985.
WRIGHT, R.S. e SWEET, M. OpenGL SuperBible. Waite Group Press, 2000. (2a
edicao)

BLOCOV

1. LABORATORIO DE CONFECCAO DE MODELAGEM PLANA MASCULINA E
INFANTIL

Técnicas de confeccao de modelagem plana masculina e infantil. A importancia do
molde e do corte, bem como do tecido e suas propriedades.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Artemidia Rocco, 1997
MARRA, Heloisa & REGO, Julio. Estilo no trabalho. Rio de Janeiro; Editora Senac
Rio, 2002.

NANFELDT, Susan. Plus style: guide to looking great. Nova York:Plume Book,
1996.
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O'HARA, Georgia. Enciclopedia da moda. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1992.

PALMER, Nancy Nix-Rice. Looking Good: a comprehensive guide to
Wardrobe Planning, color and personal style development. 3.ed. Portland:
pletsch, 1998.

PASCOLATO, Costanza. O essencial: o que vocé precisa saber para viver
com mais estilo. Rio de Janeiro: objetiva, 1999.

Weber, Mark et a/. Dress casualy for sucess for men. Nova York: mc GrawHiill,
1996.

MALERONKA, Wanda. Fazer roupa virou moda: um figurino de ocupacao.
Sao Paulo: Ed. Senac, 2001.

BRABA, Joao. Reflexdoes sobre a moda. Sao Paulo: Ed. Anhembi Morumbi (3
vol.).

MORIS, Belhan. Fashion illustrator: manual do ilustrador de moda. Casac &
Naify.

VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.

MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes.

2. PRODUGCAO GRAFICA EM MODA

A disciplina propoe desenvolver o material de publicidade e propaganda como
folders, catalogos e books dos estilistas do curso. Estudo e analise das tendéncias
para adequar o senso estético contemporaneo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CAMARGO, Mario de (org.). Grafica: arte e indistria no Brasil, 180 anos de
historia. 2. ed. S3o Paulo: Brandeirantes Grafica, 2003.
Smith, Stan. Manual del artista: equipo, materiales y técnicas. Trad. de Juan
Manuel Ibeas. Madrid: H. Blume Ediciones, s/d.
FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicacao. 4. ed. Sao
Paulo: Edgard Bllicher, 1986.
PEDROSA, Israel. Universo da cor. Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional, 2003.

, Da cor a cor inexistente.Rio de Janeiro:
MUNARI, Bruno. Design e Comunicagao Visual. Sao Paulo. Edigbes 70. 1968.
RIBEIRO, Milton. Planejamento Visual Grafico. LINHA GRAFICA. Brasilia. DF.
1983.
SENAC. dn. Elementos da cor. Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional, 1999.
SENAC. dn. Elementos da forma. Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional, 1997.
SOUSA, José Barbosa de. Meios de Comunicacao de Massa. SCIPIONE. Sdo
Paulo. 1996.
Modelagem, coleta, estrutura, selecao, organizagao e armazenamento.
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LEWIS, Colby. Manual do produtor de TV. Sao Paulo: Cultrix, 1971.

SANTANNA, Armando. Propaganda, teoria, técnica e pratica. Sao Paulo: Pioneira,
1998.

SANTOS, Reinaldo. Vade-mécum da comunicagao. Rio de Janeiro: Destaque,
1998.

2. DESIGN DE DETALHES E ACESSORIOS

Desenvolvimento do traco voltado para o design de acessérios em modas, como
bolsa, cintos, sapatos e bijuterias. Pesquisa de materiais alternativos tendo como
preocupacgao a questao da preservagao ambiental.

BIBLIOGRAFIA BASICA

TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colegao. Brusque:
D.Treptow, 2003. )

Estrada, M.H. Design: o melhor amigo do homem. Revista Icaro, Sao Paulo,
p.58, 2000.

FEGHALI, M.K. Planejamento de Colecao. Palestra proferida no V CONGRESSO
NACIONAL DE TECNOLOGIA DA CONFECGAO. Blumenau, 23 de ag. 1996.
PERUZZI, ].T. Manual sobre a importancia do design no desenvolvimento
de produtos. Bento Goncalves, SENAC/ CETEMO /SEBRAE, 1998.

PIRES, D. Design de Moda. Floriandpolis (Apostilha do curso de Pds-Graduagao
da Universidade de Santa Catarina).

RIGUEIRAL, C. Design &Moda: como agregar valor e diferenciar sua colegdo. Sao
Paulo. DF: MINISTERIOS de Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior,

2002.

4. MARKETING E COMUNICAGAO DE MODA

Estudo e aplicacao das diversas formas de realizacao do marketing e comunicagao
dos eventos relacionadas a moda buscando estratégias de sedugdo da sociedade
de consumo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COBRA, Marcos. Marketing: conceitos, estratégias e fungdes. Sao Paulo:
Atlas, 1990.

KOTLER, P., Armstrong, G. Principios de marketing. 5.ed. Rio de Janeiro:
Prentice/Hall do Brasil, c1993.

KOTLER, Philip. Marketing para o século XXI: como criar, conquistar e dominar
mercados. S3ao Paulo: Futura, 1999.

RECH, S. Moda: por um fim de qualidade. Floriandpolis: UDESC, 2002.
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SEBRAE. Custos e formacdao de preco para pequenas empresas. Floriandpolis:
SEBRAE/SC, 2000.
SPOHR. R.;VIEGAS- FARIA. Memorias Alinhavadas. Porto Alegre: Artes e
Oficios, 1997.
LIMA, R. C. M. Marketing de produtos de informagao. Ciéncia da Informagao.
Brasilia, v. 23, n. 3, p. 373-376, 1994.

. Sistemas de informacao e marketing. In: Marketing em unidades de
informacgao: estudos brasileiros. Brasilia: IBICT, 1993.

5. PROJETO ORIENTADO (TCCI)

Ciéncia e pesquisa: definicao, importancia, qualidades pessoais do pesquisador,
classificagdo da pesquisa quanto aos seus objetivos: exploratdria, descritiva e
explicativa. Instrugao para a elaboracao de um projeto de pesquisa em arte.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 10522:
Abreviacdo na descri¢do bibliografica. Rio de Janeiro: ABNT, out.2002.

. NBR 6022: informacao e documentacao-artigo em publicacoes
periddicas cientificas impressas. Rio de Janeiro: ABNT, 2003.

. NBR 6023: informacao e documentagao-referéncia-elaboracao.
Rio de Janeiro: ABNT, ago.2002.

NBR 10520: informagcao e documentacao-citacoes em

documentos-apresentagao. Rio de Janeiro: ABNT, ago.2002.

. NBR 14724: informacao e documentacao-trabalhos académicos-
apresentacao. Rio de Janeiro: ABNT, dez.2005.

. NBR 15287: informacao e documentacao-projeto de pesquisa-
apresentacao. Rio de Janeiro: ABNT, dez.2005.
AZEVEDO, Israel Belo de. O prazer da producao cientifica: diretrizes para
elaboracdo de trabalhos académicos. 10. ed. S3o Paulo: Prazer de ler,2002.
FRANCA, Junia Lessa; VASCONCELOS, Ana Cristina. Manual para
normatizacao de publicagoes técnico-cientificas. 7. ed. Belo Horizonte:
EDUFMG, 2004.
GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Sao Paulo:
Atlas, 2002.
ZAMBONI, Silvio. A pesquisa em arte: um paralelo entre Arte e ciéncia.
3.ed. Campinas, SP: Autores Associados, 2006.

VI BLOCO

1. MOULAGE

39



O uso do método de moulagem e sua importancia e vantagens na confecgao de
moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AMARAL, F. V. Piramide coloridas de Pfister. Cepa, 1978.

BASILE, A.H.;LEITE, E. M. Como pesquisar moda na Europa e nos EUA. Sao
Paulo; Editora SENAC, 1996.

CALDAS, D.Universo da moda: curso on-line. S3ao Paulo: Anhembi-morumbi,
1999.

Castillo, K.; Garcia, C. Moda Brasil: fragmentos de um vestir tropical. Sao
Paulo Anhembi-morumbi, 2001.

DURAND, J.C. Moda luxo e economia. Sao Paulo: babel Cultural, 1988.

HART, A.;NORTH, S. Fashion in detail: from the 17 tn and 18 th centures,.
New York: Rizzoli Inernational Publications, 2001.

KALIL G. Chic: um guia basico de moda e estilo. S3o Paulo: Ed. Senac, 1999.
LAURENT, C.S. The grat book of lingerie. New York; The Wendome Press,
1986.

LAVER, J. A roupa e a moda. Sao Paulo: Companhia das Leras, 1989.

LURIE, A. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: editora Rocco, 1997.
MULLER, f. Arte e moda. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2001.

O'HARA, G. Enciclopédia da moda: de 1840 a década de 80. S3o Paulo:
Companhia das Letras ,1992.

PALOMINO, E. A Moda. S3o Paulo: Publifolha, 2002.

PALOMINO, E.Babado forte: moda, musica e noite. S3o Paulo: Mandarim,
1999.

PHAIDON, Fruits. London: Ed. Mark Sanders,2001 Companhia das Letras, 1987
VICENT RICARD, F. As espirais da moda: Rio de Janeiro: Editora Paz e terra,
1989.

WARNE, L.R. Eyewitness guide: costume. London: Dorling Kindersley, 1992.
ZERO, K. Guia New York de compras. S3ao Paulo: Makrom Books.

2. GESTAO DE MODA I
Aspectos que envolvem a moda: produtivo, mercadolégico e financeiro.
Capacidade produtiva interna e externa; extensao de marca e extensao de linha,

analise de colegdes e analise do calendario de comercializacdao dos produtos.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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ANHESINI, Célia M.]. & QUEIROZ, Fernanda. Terminologia do vestuario. Sao
Paulo; escola Senai Engenheiro Adriano José Marchini, Centro Nacional de
Tecnologia em Vestuario, 1996.
BARROS, FERNANDO de. Manual de elegancia. Sao Paulo: Caras, 2002.
BENSTOCK, Shari & FERRISS, Susanne. Por dentro da moda. Trad. de Lucia
Olindo. Rio de Janeiro: Rocco, 2002
BONNELLI, Kimberly. O que usar: um guia pratico de moda e estilo. Sao
Paulo: Best Seller, 2000.
BORRELLI, Laird. Net Mode: web fashion Now. Londres: Thames & Hudson,
2002.
CASTRO, Inés de . A moda no trabalho. Sdo Paulo: Panda Books, 2002.
ECO, Humberto et a/. Psicologia do vestir. 3.ed. Lisboa: Assirio e Alvim, 1989.
EMBACHER, Airton. Moda e identidade: a construcao de um estilo préprio.
Sao Paulo: Editora Anhembi-Morumbi, 1999.
FEGHALLI, Marta Kasznar DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Rio de
Janeiro: Editora Senac, Rio, 2001.
FRANCINI, Cristina. Segredos de estilo: um manual para vocé se sentir
melhor e ficar sempre bem. Sao Paulo: Alegro, 2002.
FUJI, Donna. Color wih style.Japao: Graphica, 1991.
GONCALVES, Xico. Donna: abc da Moda. Porto Alegre: zero hora, 2002.
JACKSON, Carole. Color me Beautiful. Nova York: Ballantine Books, 1988.
KALIL, Gloria. Chic homem: manual de moda e estilo. S3o Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 1998.

, Chic: um guia basico de moda e estilo. 20.ed. S3o Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 2000.
O'HARA, Georgia. Enciclopedia da moda. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1992.
PALMER, Nancy Nix-Rice. Looking Good: a comprehensive guide to
Wardrobe Planning, color and personal style development. 3.ed. Portland:
pletsch, 1998.

3. PRODUGCAO DE MODA

Planejamento, producao e recepcao de colegdbes de moda que implicam o
cronograma a ser seguido; Parametros de colecdo: mix de produtos e de moda,
dimensdo da colecao, método a partir da unidade de estoque; método a partir do
futuro médio ideal.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PASCOLATO, Costanza. O essencial: o que vocé precisa saber para viver
com mais estilo. Rio de Janeiro: objetiva, 1999.
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Weber, Mark et a/. Dress casualy for sucess for men. Nova York: mc GrawHiill,
1996.

MALERONKA, Wanda. Fazer roupa virou moda: um figurino de ocupacao.
Sao Paulo: Ed. Senac, 2001.

BRABA, Joao. Reflexdoes sobre a moda. Sao Paulo: Ed. Anhembi Morumbi (3
vol.).

MORIS, Belhan. Fashion illustrator: manual do ilustrador de moda. Casac &

Naify.

4. ESTAGIO EM MODA I

Legislagdo que envolve o estagio. A Moda como conhecimento. Habilidades e
competéncias do estilista em moda. Investigagdo em laboratdrio (campo de
experienciacdo) de praticas didatico-pedagdgicas realizadas em fabricas e ou
industria relacionada a Moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AGUIAR, TITTA. Personal stylist: guia para consultores de moda. 4 ed. Sao
Paulo: Ed. Senac, 2006.

ANHESINI, Célia M.]. & QUEROZ, Fernanda. Terminologia do vestuario. Sao
Paulo: Escola Senai Engenheiro Adriano José Marchini-Centro de Tecnologia em
Vestuario, 1996.

BARROS, Fernando de. Manual de elegancia. S3o Paulo: Caras, 2002.

BONNELI, Kimberly. O que usar: um guia pratico de moda e estilo. S3o
Paulo: Best Seller,2000.

BORRELLI, Laird. Net Mode: Web Fashions Now. Londres: Thames & Hudson,
2002.

CASTRO, Inés de. A moda no trabalho. S3o Paulo: Panda Books, 2002.

BLOCO VII

1. ECODESIGN

Desenvolvimento de uma consciéncia ecoldogica em relagdo a utilizagdo dos
materiais naturais, como fibras, corantes. Desenvolvimento de pesquisa de formas
e texturas inspiradas nas paisagens da cidade procurando aplicar o0s
conhecimentos adquiridos através de sua vivéncia ao design de moda e seus
acessorios (sapatos, bolsas, cintos e bijuterias). Pesquisas voltadas para o
artesanato piauiense
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CATOIRA, LU. Jeans, a roupa que transcende a moda. Ed.Ideias & Letras.
CONSTANTINE, Susannhah; WOODALL, Trinny. Esquadrao da moda. Ed. Globo
KALIL, Gloria. Chic homem: manual de moda e estilo. S3o Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 1998.

, Chic: um guia basico de moda e estilo. 20.ed. S3o Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 2000.
LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: artemidia Rocco, 1997.
MARRA, Heloisa & REGO, Julio. Estilo no trabalho. Rio de Janeiro; Editora Senac
Rio, 2002.
NANFELDT, Susan. Plus style: guide to looking great. Nova York:Plume Book,
1996.
O'HARA, Georgia. Enciclopedia da moda. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1992.
PALMER, Nancy Nix-Rice. Looking Good: a comprehensive guide to
Wardrobe Planning, color and personal style development. 3.ed. Portland:
pletsch, 1998.
PASCOLATO, Costanza. O essencial: o que vocé precisa saber para viver
com mais estilo. Rio de Janeiro: objetiva, 1999.
Weber, Mark et al. Dress casualy for sucess for men. Nova York: mc GrawHiill,
1996.

2. GESTAO ESTRATEGICA DO DESIGN EM MODA I1I
Estudo das acdes estratégias de como gerenciar o mercado de moda.
BIBLIOGRAFIA BASICA

VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.

MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes.

CATOIRA, LU. Jeans, a roupa que transcende a moda. Ed.Ideias & Letras.
CONSTANTINE, Susanhah; WOODALL, Trinny. Esquadrao da moda. Ed. Globo.
MALERONKA, Wanda. Fazer roupa virou moda: um figurino de ocupacao.
Sao Paulo: Ed. Senac, 2001.

BRABA, Jodo. Reflexdes sobre a moda. S3ao Paulo: Ed. Anhembi Morumbi (3
vol.).

MORIS, Belhan. Fashion illustrator: manual do ilustrador de moda. Casac &
Naify.

VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.

MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes.

Senac. DN. Fios e fibras: oficina de artesanato. Rio de Janeiro: Senac Nacional,
2002.

TAMBINI, M. O desig do século. S3o Paulo: Atica, 1997.
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3. FOTOGRAFIA E MODA

Principio da camara escura; Luz, olho e visao; Histéria da fotografia; Tipos de
maquinas, lentes e acessorios; O ato de fotografar, iluminacdo e tipo de flash;
Técnicas de fotografia aplicadas a moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARNOLD, C.R. Fotografia aplicada. 1.ed. Barcelona: Omega, 1974.

EVANS, Harold. Testemunha ocular: 25 anos através das melhores fotos
jornalisticas. 2 ed. S3o Paulo: Melhoramentos, 1983.

LIMA, Ivan. Fotografia e sua linguagem. 3 ed. Rio de Janeiro: fris Foto, 1988.
__ . Fotojornalismo brasileiro: realidade e linguagem. 2 ed. Rio de
Janeiro: Fotografia Brasileira, 1999.

OLIVER, Paulo. Aspectos Juridicos -Direito Autoral: fotografia e imagem.
Sao Paulo: Letras & Letras, 1991.

SALGADO, Sebastido. Outras Américas. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1999.
BARTHES, Roland. A camara clara, nota sobre a fotografia. Janeiro, 1994.
CAPA, Robert. Fotografias. Cosac & Naify. Sao Paulo, 2001.

LANGFORD, Michael J. Fotografia basica. Lisboa: Dinalivro, S3o Paulo: Martins
Fontes, 1979.

SCHISLER, Millard W. L. Revelagao em preto e branco: a imagem com
qualidade. Sao Paulo: Martins Fontes, 1995.

SONTAG, Susan. Ensaios sobre fotografia. Editora Arbor. Rio de Janeiro, 1981.
VILCHES, Lorenzo. Teoria de a imagen periodistica. Paidos. Barcelona, 1987.
TRIGO. Thales. Equipamento fotografico: teoria e pratica. Editora Senac. Sao
Paulo, 1901.

ALCANTARA, Araquém. Terra Brasil. DBA. S3o Paulo, 1998.
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COSTA, Helouise Costa e Renato Rodrigues. A fotografia moderna no Brasil.
Rio de Janeiro: Editora da UFRJ, 1995.

DALY, Tim. Fotografia: digital: guia pratico, um guia essencial para a
criacao de imagens digitais. Lisboa: Livros e Livros, 2000.

DAVIES, Adrian, FENNESSY, Phil. Digital imaging for photographers. Editora
Focal Press. Londres, 1999.

HEDGECOE, John. Manual do Fotografo. Rio de Janeiro: Editora JB. 1982.
HUMBERTO, Luis. Universos & arrabaldes. Rio de Janeiro: Editora nucleo de
fotografia Funarte. 1983.

KOSSOQY, Boris. Fotografia e historia. Editora Atica. S3o Paulo, 1989.
LANGFORD, Michael J. Tratado de fotografia. Sao Paulo: Martins Fontes, 1981.
LEDO, Margarita. Documentarismo fotogréfico. Exodos e identidade. Madri:
Edicbes Catedra, Signo e Imagem, 1998.

LISTER, Martin. La imagen fotografica en la cultura digital. Paidos.
Barcelona, 1997.

PARENTE André (org). Imagem maquina: a era das tecnologias do virtual.
Editora 34. Rio de Janeiro, 1993.

PEIXOTO, Nelson Brissac Peixoto. Paisagens urbanas. Editora Senac. Sao Paulo,
1996.

PERSICHETTI, Simonetta. Imagens da fotografia brasileira. Estacao Liberdade,
Sao Paulo, 1997.

RITCHIN, Fred. In our own image, the coming revolution in photography.
Editora Aperture. Nova Iorque, 1990.

SAWYER, Bem. Camaras digitales. Paraninfo. Madri, 1998.

SOUGEZ, Marie-Loup. Historia de la fotografia. Catedra. Madrid, 2001.
SAMAIN, Etiene, O fotografico. Editora Hucitec. Sdo Paulo, 1998.

TRIGO, Thales e M. Lepiscopo. CD Rom Histdria da Fotografia 1840-1960. Sao
Paulo,: Ed.Senac, 1998.

VASQUES, Pedro. Fotografia, reflexos e reflexoes., Porto Alegre: L&PM
BUSSELLE, Michael. Tudo sobre Fotografia. Rio de Janeiro: Pioneira, 1990.
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HEDGECOE, John. Manual de Fotografia. S3o Paulo: Circulo do Livro, 1979.

BERGER, John. Modos de Ver. Lisboa: Edicoes 70, 1980.

MACHADO, Arlindo. A Ilusao Especular. Sao Paulo: Braziliense, 1984.

ROSENBLUM, Naomi. A World History of Photography. New York: Abbeville Press, 1984.

4. ESTAGIO EM MODA II

Legislagdo que envolve o estagio. A Moda como conhecimento. Habilidades e
competéncias do estilista em moda. Investigagdo em laboratério (campo de
experienciacao) de praticas didatico-pedagdgicas realizadas em fabricas e ou
industria relacionada a Moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AGUIAR, TITTA. Personal stylist: guia para consultores de moda. 4 ed. Sao
Paulo: Ed. Senac, 2006.

ANHESINI, Célia M.]J. & QUEROZ, Fernanda. Terminologia do vestuario. Sao
Paulo: Escola Senai Engenheiro Adriano José Marchini-Centro de Tecnologia em
Vestuario, 1996.

BARROS, Fernando de. Manual de elegancia. Sao Paulo: Caras, 2002.

BONNELI, Kimberly. O que usar: um guia pratico de moda e estilo. Sao Paulo: Best
Seller,2000.

BORRELLI, Laird. Net Mode: Web Fashions Now. Londres: Thames & Hudson,
2002.

CASTRO, Inés de. A moda no trabalho. S3o Paulo: Panda Books, 2002.

BLOCO VIII
11. LABORATORIO DE CONFECGCAO DE MODELAGEM PLANA ESPECIAL

Técnicas de confeccdo de modelagem plana para portadores de necessidade
especiais. A importancia do molde e do corte, bem como do tecido e suas
propriedades.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Artemidia Rocco, 1997.
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MARRA, Heloisa & REGO, Julio. Estilo no trabalho. Rio de Janeiro; Editora Senac
Rio, 2002.

NANFELDT, Susan. Plus style: guide to looking great. Nova York:Plume Book,
1996.

O'HARA, Georgia. Enciclopedia da moda. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1992.

PALMER, Nancy Nix-Rice. Looking Good: a comprehensive guide to
Wardrobe Planning, color and personal style development. 3.ed. Portland:
pletsch, 1998.

PASCOLATO, Costanza. O essencial: o que vocé precisa saber para viver
com mais estilo. Rio de Janeiro: objetiva, 1999.

Weber, Mark et al. Dress casualy for sucess for men. Nova York: mc GrawHiill,
1996.

MALERONKA, Wanda. Fazer roupa virou moda: um figurino de ocupacao.
Sao Paulo: Ed. Senac, 2001.

BRABA, Jodo. Reflexdes sobre a moda. S3ao Paulo: Ed. Anhembi Morumbi (3
vol.).

MORIS, Belhan. Fashion illustrator: manual do ilustrador de moda. Casac &
Naify.

VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.
2. VITRINISMO
A vitrine: contextualizagao. Tipologias; vitrine, identidade e a construcao de
sentidos. Vitrine como objeto de seducao. Montagem de vitrine para a exposicao
de artefatos e acessorios da moda.
BIBLIOGRAFIA BASICA
DEMETRECO, Silvia. Vitrina. Sao Paulo: Pancrom, 1985.

, Vitrina, teu nome é sedugao. S3o Paulo: Pancrom, 1990.
OLIVEIRA, Ana Claudia de. Vitrinas: acidentes estéticos na cotidianidade.
Sao Paulo: EDUC, 1997.
SANTAELLA, Lucia. Culturas de midia. S3o Paulo: Razao Social, 1992.
3. PROJETO DE COLEGAO I
Ferramentas para a criacao de colecao de moda e estilismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FEGHALLI, Marta Kasznar; DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Rio de
Janeiro: Editora Senac, Rio, 2001.
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FRANCINI, Cristina. Segredos de estilo: um manual para vocé se sentir
melhor e ficar sempre bem. Sao Paulo: Alegro, 2002.
FUJI, Donna. Color wih style.Japao: Graphica, 1991.
GONCALVES, Xico. Donna: abc da Moda. Porto Alegre: zero hora, 2002.
JACKSON, Carole. Color me Beautiful. Nova York: Ballantine Books, 1988.
KALIL, Gloria. Chic homem: manual de moda e estilo. Sao Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 1998.

, Chic: um guia basico de moda e estilo. 20.ed. Sdo Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 2000.
LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: artemidia Rocco, 1997.
MARRA, Heloisa & REGO, Julio. Estilo no trabalho. Rio de Janeiro; Editora Senac
Rio, 2002.
MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes.
CATOIRA, LU. Jeans, a roupa que transcende a moda. Ed.Ideias & Letras.

4. ESTAGIO EM MODA III

Legislagdo que envolve o estagio. A Moda como conhecimento. Habilidades e
competéncias do estilista em moda. Investigagdo em laboratdrio (campo de
experienciacdo) de praticas didatico-pedagdgicas realizadas em fabricas e ou
indUstria relacionada a Moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANHESINI, Célia M.]. & QUEIROZ, Fernanda. Terminologia do vestuario. Sao
Paulo;

Escola Senai Engenheiro Adriano José Marchini, Centro Nacional de Tecnologia em
Vestuario, 1996.

BARROS, FERNANDO de. Manual de elegancia. Sao Paulo: Caras, 2002.
BENSTOCK, Shari & FERRISS, Susanne. Por dentro da moda. Trad. de Lucia
Olindo.Rio de Janeiro: Rocco, 2002.

BONNELLI, Kimberly. O que usar: um guia pratico de moda e estilo. Sdo
Paulo: Best Seller, 2000

BORRELLI, Laird. Net Mode: web fashion Now. Londres: Thames & Hudson,
2002.

CASTRO, Inés de . A moda no trabalho. Sdo Paulo: Panda Books, 2002.

ECO, Humberto et a/. Psicologia do vestir. 3.ed. Lisboa: Assirio e Alvim, 1989.
EMBACHER, Airton. Moda e identidade: a construcao de um estilo proprio.
Sao Paulo: Editora Anhembi-Morumbi, 1999.

FEGHALLI, Marta Kasznar DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Rio de
Janeiro: Editora Senac, Rio, 2001.

FRANCINI, Cristina. Segredos de estilo: um manual para voceé se sentir
melhor e ficar sempre bem. Sao Paulo: Alegro, 2002.
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FUJI, Donna. Color wih style.Japao: Graphica, 1991.
GONCALVES, Xico. Donna: abc da Moda. Porto Alegre: zero hora, 2002.
JACKSON, Carole. Color me Beautiful. Nova York: Ballantine Books, 1988.
KALIL, Gloria. Chic homem: manual de moda e estilo. S3o Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 1998.

, Chic: um guia basico de moda e estilo. 20.ed. S3o Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 2000.
LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: artemidia Rocco, 1997.
MARRA,Heloisa & REGO, Julio. Estilo no trabalho. Rio de Janeiro; Editora Senac
Rio, 2002.

BLOCO IX
1. Trabalho de Conclusao do Curso (Monografia — Elaboracao e defesa)

Elaboracdo e apresentacdo de trabalho monografico com temas
relacionados ao Design de Moda e Estilismo, cujo objeto de pesquisa seja de
interesse do aluno do curso, sob a orientacdo do professor orientador da area,
preferencialmente escolhido entre o corpo docente do curso.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANHESINI, Célia M.]. & QUEIROZ, Fernanda. Terminologia do vestuario. Sao
Paulo;

Escola Senai Engenheiro Adriano José Marchini, Centro Nacional de Tecnologia em
Vestuario, 1996

BARROS, FERNANDO de. Manual de elegancia. Sao Paulo: Caras, 2002
BENSTOCK, Shari & FERRISS, Susanne. Por dentro da moda. Trad. de Lucia
Olindo. Rio de Janeiro: Rocco, 2002

BONNELLI, Kimberly. O que usar: um guia pratico de moda e estilo. Sdo
Paulo: Best Seller, 2000

BORRELLI, Laird. Net Mode: web fashion Now. Londres: Thames & Hudson,
2002.

CASTRO, Inés de . A moda no trabalho. Sdo Paulo: Panda Books, 2002.

ECO, Humberto et a/. Psicologia do vestir. 3.ed. Lisboa: Assirio e Alvim, 1989.
EMBACHER, Airton. Moda e identidade: a construcao de um estilo proprio.
Sao Paulo: Editora Anhembi-Morumbi, 1999.

FEGHALLI, Marta Kasznar DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Rio de
Janeiro: Editora Senac, Rio, 2001.

FRANCINI, Cristina. Segredos de estilo: um manual para voceé se sentir
melhor e ficar sempre bem. Sao Paulo: Alegro, 2002.

FUJI, Donna. Color wih style.Japao: Graphica, 1991.

GONCALVES, Xico. Donna: abc da Moda. Porto Alegre: zero hora, 2002.
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4. MONTAGEM DE DESFILE E CURADORIA

Conhecimentos tedricos e praticos de como montar um desfile de producGes em
moda, fazendo uso da curadoria. Uso das informagOes apreendidas com a matriz
curricular do curso como conceitos e todo o repertorio iconografico atualizado com
0 gosto da contemporaneidade.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LAVER, J. A roupa e a moda. Sao Paulo: Companhia das Leras, 1989.

LAVER, H. Histoire de la mode et du costume. Paris:Thomes &Hudson Sarl,
1990.

LURIE, A. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: editora Rocco, 1997.

MARTIN,R.; HAROLD, K. The historical mode, fashion and art in the
1980s.New York: Rizzoli Internacional Publications, 1989.

MULLER, f. Arte e moda. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2001.

O'HARA, G. Enciclopédia da moda: de 1840 a década de 80. Sao Paulo:
Companhia das Letras ,1992.

PALOMINO, E. A Moda. Sao Paulo: Publifolha, 2002.
PALOMINO, E.Babado forte: moda, musica e noite. S3o Paulo: Mandarim, 1999.
PHAIDON, Fruits. London: Ed. Mark Sanders, 2001.

3. PROJETO DE COLEGAO II

Projetos de colecao, tendo como alvo a utilizacdo dos materiais autdctones da
regiao. Preservacao do meio ambiente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AMARAL, F. V. Piramide coloridas de Pfister. Cepa, 1978.

BASILE, A.H.;LEITE, E. M. Como pesquisar moda na Europa e nos EUA. Sao
Paulo; Editora SENAC, 1996.
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CALDAS, D.Universo da moda: curso on-line. Sao Paulo: Anhembi-Morumbi,
1999.

Castillo, k.; Garcia, C. Moda Brasil: fragmentos de um vestir tropical. Sao
PauloAnhembi-Morumbi, 2001.

DURAND, J].C. Moda luxo e economia. Sao Paulo: Babel Cultural, 1988.

HART, A.;NORTH, S. Fashion in detail: from the 17 tn and 18 th centures, New
York: Rizzoli International Publications, 2001.

KALIL G. Chic: um guia basico de moda e estilo. S3o Paulo: Ed. Senac, 1999.
KOTLER, P. Administracao de marketing. Sao Paulo: Prentice Hall, 2000.

LAURENT, C.S. The grat book of lingerie. New York; The Wendome Press,
1986.

LAVER, J. A roupa e a moda. Sao Paulo: Companhia das Leras, 1989.

LAVER, H. Histoire de la mode et du costume. Paris:Thomes &Hudson Sarl,
1990.

LURIE, A. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: editora Rocco, 1997.

MARTIN,R.; HAROLD, K. The historical mode, fashion and art in the
1980s.New York: Rizzoli Internacional Publications, 1989.

MULLER, f. Arte e moda. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2001.

O'HARA, G. Enciclopédia da moda: de 1840 a década de 80. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 1992.

PALOMINO, E. A Moda. Sao Paulo: Publifolha, 2002.
PALOMINO, E.Babado forte: moda, musica e noite. S3o Paulo: Mandarim, 1999.
PHAIDON, Fruits. London: Ed. Mark Sanders, 2001.

SCHMITT-BERD, A.S. A estética do markting: como criar e administrar sua
marca, imagem e identidade. Sao Paulo: Editora Nobel, 1998.

SOUZA, G. M. O espirito das roupas: a moda no século dezenove. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 1987.

TAMBINI, M. O desig do século. Sdo Paulo: Atica, 1997.
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VICENT RICARD, F. As espirais da moda. Rio de Janeiro: Editora Paz e terra,
1989.

WARNE, L.R. Eyewitness guide: costume. London: Dorling Kindersley, 1992

ZERO, K. Guia New York de compras. Sao Paulo: Makrom Books.

1. ESTAGIO EM MODA 1V

Legislagdo que envolve o estagio. A Moda como conhecimento. Habilidades e
competéncias do estilista em moda. Investigagdo em laboratdrio (campo de
experienciacdo) de praticas pedagdgicas realizadas em fabricas ou industrias
relacionadas a Moda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANHESINI, Célia M.]. & QUEIROZ, Fernanda. Terminologia do vestuario. Sao
Paulo;

Escola Senai Engenheiro Adriano José Marchini, Centro Nacional de Tecnologia em
Vestuario, 1996.

BARROS, FERNANDO de. Manual de elegancia. Sao Paulo: Caras, 2002.
BENSTOCK, Shari & FERRISS, Susanne. Por dentro da moda. Trad. de Lucia
Olindo.

Rio de Janeiro: Rocco, 2002.

BONNELLI, Kimberly. O que usar: um guia pratico de moda e estilo. Sao
Paulo: Best Seller, 2000.

BORRELLI, Laird. Net Mode: web fashion Now. Londres: Thames & Hudson,
2002.

CASTRO, Inés de . A moda no trabalho. Sdo Paulo: Panda Books, 2002.

ECO, Humberto et a/. Psicologia do vestir. 3.ed. Lisboa: Assirio e Alvim, 1989.
EMBACHER, Airton. Moda e identidade: a construcao de um estilo proprio.
Sao Paulo: Editora Anhembi-Morumbi, 1999.

FEGHALLI, Marta Kasznar DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Rio de
Janeiro: Editora Senac, Rio, 2001.

FRANCINI, Cristina. Segredos de estilo: um manual para voceé se sentir
melhor e ficar sempre bem. Sao Paulo: Alegro, 2002.

FUJI, Donna. Color wih style.Japao: Graphica, 1991.

GONCALVES, Xico. Donna: abc da Moda. Porto Alegre: zero hora, 2002.
JACKSON, Carole. Color me Beautiful. Nova York: Ballantine Books, 1988.

KALIL, Gloria. Chic homem: manual de moda e estilo. Sao Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 1998.
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, Chic: um guia basico de moda e estilo. 20.ed. Sdo Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 2000.
LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: artemidia Rocco, 1997.
MARRA,Heloisa & REGO, Julio. Estilo no trabalho. Rio de Janeiro; Editora Senac
Rio, 2002.
MALINOS, Duda. Maquiagem. Sao Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2000.
NANFELDT, Susan. Plus style: guide to looking great. Nova York:Plume Book,
1996.
O'HARA, Georgia. Enciclopedia da moda. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1992.
PALMER, Nancy Nix-Rice. Looking Good: a comprehensive guide to
Wardrobe Planning, color and personal style development. 3.ed. Portland:
pletsch, 1998.
PASCOLATO, Costanza. O essencial: o que vocé precisa saber para viver
com mais estilo. Rio de Janeiro: objetiva, 1999.
Weber, Mark et al. Dress casualy for sucess for men. Nova York: mc GrawHiill,
1996.
MALERONKA, Wanda. Fazer roupa virou moda: um figurino de ocupacao.
Sao Paulo: Ed. Senac, 2001.
BRABA, Jodo. Reflexdes sobre a moda. Sao Paulo: Ed. Anhembi Morumbi (3
vol.).
MORIS, Belhan. Fashion illustrator: manual do ilustrador de moda. Casac &
Naify.
VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.
MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes.
CATOIRA, LU. Jeans, a roupa que transcende a moda. Ed.Ideias & Letras.
CONSTANTINE, Susanhah; WOODALL, Trinny. Esquadrao da moda. Ed. Globo.

DISCIPLINAS OPTATIVAS

ANTROPOLOGIA E IMAGEM

Discursos visuais das imagens fixas e das imagens em movimento presentes na
linguagem visual da moda, compreensao de como se constroem os sentidos dos
textos visuais. A abordagem teodrica da histdria da arte, filosofia e estética.
BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBOSA, A. e E. T. da CUNHA. Antropologia e Imagem. Rio de Janeiro: Zahar,
2006.
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KOURY, M. G. P. A Imagem nas Ciéncias Sociais do Brasil: Um balanco critico. In:
BIB, 47, 1, 1999, pp.49-63.

MAGNI, C. T. O Uso da Fotografia na Pesquisa sobre Habitantes da Rua. In:
Horizontes Antropologicos, 2, 1995, pp.107-117.

NOVAES, S. C. O Uso da Imagem na Antropologia. In: Samain, E. (org.). O
Fotografico. Sao Paulo: Hucitec, 2005, pp. 107-114.

POLVORA, J. B. A Experiéncia de Antropologia Visual em uma Casa de Batuque
em Porto Alegre. In: Horizontes Antropologicos, 2, 1995, pp. 129-140.

GODOLPHIM, N. e R. IORIS. Entrevista com Milton Guran. In: Horizontes
Antropoldgicos, 2, 1995, pp. 209-219.
CULTURA E CONSUMO

Temas e questdes da interface entre a cultura e o consumo nas sociedades
modernas e contemporaneas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FEGHALI, M.K. Planejamento de Colecao. Palestra proferida no V CONGRESSO
NACIONAL DE TECNOLOGIA DA CONFECCAO. Blumenau, 23 de ag. 1996.

GREENBERG, Clement. Arte e Cultura: ensaios criticos. Trad. de Otacilio Nunes.
Sao Paulo: Ed. Atica, 1996.

ARTES DO CORPO

Estudos antropoldgicos e semioldgicos da Performance como Linguagem.
Vanguardas Artisticas e Performance. Mitopoética. Poéticas do Corpo e as Novas
Tecnologias. Experimentacdo de processos performaticos de criacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GREINER, Christine; AMORIM, Claudia (Orgs.). Leituras do corpo. Sao Paulo:
Anna blume, 2003.
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JEUDY, Henri-Pierre. O corpo como objeto de arte. Sao Paulo: Estacao
Liberdade, 2002.

NAJMANNOVICH, Denise. O sujeito encarnado: questdoes para pesquisa
no/do cotidiano. Rio de Janeiro: DP7A, 2001.

SANTANA R.N. Monteiro (Org.). Piauienses em um mundo sem fronteiras.
Teresina: FUNDAPI, 2005.

SILVA, Ignacio Assis (Org.). Corpo e sentido: a escuta do sensivel. Sdo Paulo:
Editora daUniversidade Estadual Paulista, 1996.

KATZ, Helena Tania. Um, Dois, Trés: a danca é o pensamento do corpo. Belo
Horizonte:FID Editorial, 2005.

VILLACA, Nizia; GOES, Fred. Em nome do corpo. Rio de Janeiro: Rocco, 1998.
ZAMBONI, Silvio. A pesquisa em arte: um paralelo entre Arte e ciéncia.
3.ed. Campinas, SP: Autores Associados, 2006.

OFICINA DE ESTAMPARIA

A estamparia: contextualizagdo. Historia das técnicas e seus materiais: os tipos de
tecido; Tipos de tinta. Pesquisa de corantes aplicada a estamparia do tecido.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ROEDEL, FERNANDO (ORG.). Pintura em seda internacional. Buenos Aires: Ed.
Nett (Colecao de revistas).
Criativa. Sao Paulo: Editora Globo.

O mundo do artesanato. Erecchi, Rio Grande do Sul: Edelbra Editora e Livraria
Brasileira LTDa.

VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.

MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes.

SENAC . DN. Fios e fibras: oficina de artesanato. Rio de Janeiro: Senac Nacional,
2002.

TAMBINI, M. O desig do século. S3o Paulo: Atica, 1997.

OFICINA DE COSTUMIZAGAO

Montagem de formas levando em consideracao a estética da moda atual. Procura
aproveitar a confecgao e aderecos costumizando-os.

BIBLIOGRAFIA BASICA

Criativa. Sao Paulo: Editora Globo
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O mundo do artesanato. Erecchi, Rio Grande do Sul: Edelbra Editora e Livraria

Brasileira LTDa.

VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.

MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes.

Senac . DN. Fios e fibras: oficina de artesanato. Rio de Janeiro: Senac Nacional,
2002.

TAMBINI, M. O desig do século. S3o Paulo: Atica, 1997.

OFICINA DE PATCHWORK

O Patchwork: Contextualizagao. Pesquisa de cor, forma e textura para criacao de
montagem de padrdes de tecido usando a técnica de patchwork.

BIBLIOGRAFIA BASICA
Criativa. Sao Paulo: Editora Globo.

O mundo do artesanato. Erecchi, Rio Grande do Sul: Edelbra Editora e Livraria
Brasileira LTDa.

VIEIRA, Valerie; disitzer, Maria. Moda como ela é. Ed. Senac.

MENDES, Valerie. Moda do séc. XX a...S3o Paulo: Martins Fontes.

SENAC. DN. Fios e fibras: oficina de artesanato. Rio de Janeiro: Senac Nacional,
2002.

TAMBINI, M. O desig do século. S3o Paulo: Atica, 1997.

OFICINA GRAVURA

Principio da gravura: matriz e cdpia; raciocinio basico; suas formas basicas
(relevo entalhe e planografia); Breve historico evolutivo da técnica de gravura (da
pré-histéria a contemporaneidade); Técnicas mais adequadas e sua aplicacdo

sobre tecido em relagdo a Moda: carimbos, monotipia, xerografia, xilogravura.

56



Materiais e instrumentos usados nas técnicas de gravura: em preto em branco,

colorida e desdobramentos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOSSE, Abraham. Tratado da gravura a agua fonte, e a buril, em maneira negra
com o modo de construir as prensas modernas, e de imprimir em talho doce Trad.
de José Joaquim Viegas Menezes.Lisboa:Typographia Chalcographica,
Typoplastica, e Litteraria do Arco doCego.

CHAVES, Luis .Subsidios para a historia da gravura em Portugal / Luis
Chaves Coimbra : [s.n.], 1927.

SANTOS, Antonio Ribeiro dos. Memoria sobre as origens da typografia em
Portugal no seculo XV / Antdnio Ribeiro dos Santosna Officina da mesma
Academia. Lisboa 1792-1814. - Memorias de litteratura.

Gravura no Brasil. Sao Paulo: cosac& Naif, s/d.

LEITURAS DO CORPO

As relagdes entre corpo e cultura, fornecendo subsidios tedrico-conceituais para a
compreensao da corporeidade como uma construcao social e imaginaria.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GREINER, Christine; AMORIM, Claudia (Orgs.). Leituras do corpo. Sao Paulo:
Anna blume, 2003.

JEUDY, Henri-Pierre. O corpo como objeto de arte. Sao Paulo: Estagao
Liberdade, 2002.

NAJMANNOVICH, Denise. O sujeito encarnado: questdoes para pesquisa
no/do cotidiano. Rio de Janeiro: DP7A, 2001.

SANTANA R.N. Monteiro (Org.). Piauienses em um mundo sem fronteiras.
Teresina: FUNDAPI, 2005.

SILVA, Ignacio Assis (Org.). Corpo e sentido: a escuta do sensivel. Sdo Paulo:
Editora da Universidade Estadual Paulista, 1996.

TASSINARI, Alberto. O espaco moderno. Sao Paulo: Cosac Naify Edigdes, 2001
KATZ, Helena Tania. Um, Dois, Trés: a danca é o pensamento do corpo. Belo
Horizonte:FID Editorial, 2005.

VILLACA, Nizia; GOES, Fred. Em nome do corpo. Rio de Janeiro: Rocco, 1998.
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SEMIOTICA DA MODA

Origem da palavra; as linhas semidticas: discursiva ou Greimasiana da Cultura ou
de linha russa e Peirciana ou de linha americana. Principais diferencas e dialogos;
métodos de analise da Moda em sua qualidade imagética seguindo a linha da
semidtica francesa, edificada por Greimas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARAMELLA, Elaine. Historia da Arte: Fundamentos Semidticos. EDUSC.
Bauru. SP. 1998.

LANDOWSKI, Eric. A sociedade refletida: ensaios de sociossemidtica. Sao Paulo:
EDUC, 1992.

OLIVEIRA, Ana Claudia; LANDOWSKI, Eric (ed.) Do inteligivel ao sensivel: em
torno da obra de Algirdas Julien Greimas.Sao Paulo: EDUC, 1995.

OLIVEIRA, Ana Claudia; FECHINE, Yvana. Semiotica da arte: teorizacoes,
analises e ensino. Sao Paulo: Hacker Editores, 1998

SILVA, Ignacio Assis (org.). Corpo e sentido: a escuta do sensivel.Sao Paulo:
Editora da Universidade Estadual Paulista, 199 (Seminarios e debates)

TEIXEIRA, Lucia. As cores do discurso: andlise do discurso da critica de
arte.Niteroi: EDUFF, 1996.

HISTORIA E CULTURA

Cultura das aparéncias de homens e mulheres em diferentes periodos da histdria
Ocidental. Dos antigos habitos alimentares e vestimentas a cultura de consumo,
abordando o desenvolvimento da indUstria da moda e da beleza.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ABREU, Regina, CHAGAS, Mario (orgs.). Memoria e patrimonio: ensaios
contemporaneos. Rio de Janeiro: DP&A, 2003.

ARAUJO, Claudia Cybelli Rocha; FREITAS, Nubia Suely Canejo Sampaio. O perfil da
figura nordestina e seus elementos na pintura mural do Mestre Nonato Oliveira no
espaco urbano de Teresina. Piaui. In: Histdria da Arte e da Arquitetura do
Piaui. Teresina: Instituto Camillo Filho, 2005.
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BRENDLE, Betania Uchda Cavalcanti. O registro do seu patrimbnio imaterial da
regiao do Parque Nacional da Serra da Capivara. CLIO — Arqueoldgico. v. 1. n.
16. Recife- PE. 2003.

BORGES, Siria Emerenciana Nepomuceno Borges. O discurso patrimonialista nas
escolas de Sdo Raimundo Nonato. In: Invencao do patrimonio mundial da
Serra da Capivara: Parque Nacional da Serra da Capivara. Dissertacao de
mestrado apresentada a Universidade Federal do Piaui, 2007.

COSTA, Zozilena de Fatima Fréz. Analise semiotica de configuragoes
rupestres do Parque Nacional da Capivara — Piaui. Dissertacao de Mestrado
apresentada a Pontifica Universidade Catdlica de Sao Paulo. 1999.

CHOAY, Francoise. A alegoria do patrimonio. Sao Paulo: UNESP, 2001.
GUTEMBERG, Paulo. Teresina. Teresina — PI: Pulsar, 2004.

GONCALVES, José Reginaldo Santos. A retorica da perda. Os discursos do
patrimonio cultural do Brasil. Rio de Janeiro: Editora UFR]. Ministério da
Cultura. IPHAN. 1996.

HORTA, Maria de Lourdes Parreiras; GRUMBERG, Evelina; MONTEIRO, Adriane
Queiroz. Guia basico de educacdao patrimonial. Brasilia: IPHAN/Museu
Imperial, 1999.

LEMOS, Carlos A.C. O que é patrimonio historico. 2. ed. S3o Paulo: Brasiliense,
1981.

MEDEIROQS, Ricardo Pinto de. Memdria indigena arqueoldgica e patrimonio cultural:
reflexdes sobre a presenca indigena nas narrativas sobre a fundacao de Olinda.
CLIO - Arqueoldgica. v. 1. n. 18. Recife — PE. 2005.

MELO, Alcilia Afonso de Albuquerque. Arquitetura em Teresina: 150. Da origem
a contemporaneidade. Teresina: Halley, S/A Grafica e Editora, 2002.

MENESES, Ulpiano Toledo Bezerra de. Memoria e cultura material: documentos
pessoais no espaco publico. Estudos histdricos, Rio de Janeiro, v.11, n.21,
1998.

PELEGRINI, Sandra. Cultura e natureza: os desafios da pratica prevencionistas na

esfera do patrimonio cultural e ambiental. Revista brasileira de histdria. v. 26.
n. 51. Sao Paulo. junho de 2006.
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NORA, Pierre. Entre memoria e histdria — a problematica dos lugares. Revista do
Programa de Estudos Pos-Graduados em Histéria e do Departamento de
Historia. n.10. Sdo Paulo. Dezembro de 1993.

RODRIGUES, Simone. Festivais de cultura consolidam forga da descentralizagao da
arte. Revista Presenca. n. 36. Teresina- PI. 2006.

SOARES, André Luis Ramos (Org.) Educacao patrimonial: relatos e
experiéncias. Santa Maria: Ed. UFSM, 2003.

TAMASOQ, Izabela. A expansao do patrimonio: novos olhares sobre velhos objetos,
outros desafios. Simpodsio Memoria, Cidades, PatrimOnio. 54° SBPC. Goiania.
2002.

CULTURA BRASILEIRA
Temas e problemas relacionados com as tradigOes culturais brasileiras.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARANTES, Ant6nio Augusto. O que é cultura popular. Sao Paulo: Brasiliense,
1980.

BOSI, Alfredo. Cultura Brasileira: temas e situagodes. Sao Paulo: Atica, 2000.
BONARIO, Maria Caudia. Moda e Sociabilidade: mulheres e consumo na Sao
Paulo dos anos 20. Sao Paulo: Ed. Senac.BRANDAO, Tanya Maria Pires. O
escravo na formagao social do Piaui. Teresina: Ed. Da UFPI, 1999.

BRITO, Enio. Anima Brasilis: identidade cultural e experiéncia religiosa.
Sao Paulo: Olho Dagua, 2000.

CAILLOIS, Roger. O Homem e o sagrado. Lisboa: Edigdes 70, 2000.

CAMPOS, Paulo M. Brasil brasileiro: cronica do pais, das cidades e do povo.
Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2000.

CASCUDO, Luis da Camara. Antologia do Folclore Brasileiro. S3o Paulo: Global,
2001.

COELHO, Teixeira. O que é Industria Cultural. S3o Paulo: Brasiliense, 1980.
DAMATTA, Roberto da. A casa e a rua: espaco cidadania, mulher e morte no
Brasil.

Rio de Janeiro: Rocco, 1997.

EDELWEISS, Frederico. Apontamentos de Folclore. Salvador: Edufba, 2001.
FERREIRA, Jerusa Pires (Org.). O obsceno: jornadas impertinentes. Sao
Paulo: Hucitec,
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1995.
FREYRE, GILBERTO . Modos de homem & modas de mulher. Rio de Janeiro:
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PROCESSOS INVESTIGATIVOS NA ARTE CONTEMPORANEA

Procedimentos e questionamentos oriundos da arte contemporanea. Processo de
aproximagao dos conceitos, da dinamica operacional, da ralagdo espago-tempo, da
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TOPICOS ESPECIAIS EM MODA E ESTILISMO

Esta disciplina constitui espaco de reflexdao em torno dos principais debates
tedricos no dominio da moda e do estilismo. Temas estes atrelados a vivéncia do
mundo da moda.
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CENARIO E FIGURINO
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PADRONAGEM

Pesquisa de padrdes utilizados pela industria da moda atualizada e harmonia com
os padroes estéticos da moda no Brasil e no mundo.
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TEORIA E PRINCiPIOS DO DESIGN

Conceitos de design, distincdo das areas correlatas (artesanato e artes) e
aplicando-os a moda. Terminologia associada e sua utilizacao no campo do design.
Processo criativo do design. Principios especificos que o norteiam.
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DESIGN DE CALCADOS

O calcado: contextualizagao. Pesquisa dos materiais usados na producao do
calgado bem como o estudo do calgado em relagdo a cultura e ao clima.
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11. FLUXOGRAMA DO CURSO
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12. 0 PROCESSO DE AVALIAGAO DO ENSINO-APRENDIZAGEM DO CURSO

E concebida nova proposta como instrumento de conscientizagao, de
reflexao, de possibilidade de deteccao de fatores positivos, alem de superado
desses Ultimos pela proposicao de nossos caminhos, almejando alcancar a
qualidade do complexo processo de ensino — aprendizagem em Design, em Moda e
Estilismo. A avaliacao, assim, constitui-se em um processo de reflexao do
conhecimento alcangados bem como o desenvolvimento de competéncias e
habilidades; atitude e valores dos corpos docente e discente.

Destarte, o processo avaliativo emerge como um importante elemento
constitutivo das praticas curriculares, sob os diferentes aspectos nas suas
diversidades poliédricos: auto-avaliacdo, hetero-avaliacao; técnicas avaliativas etc.,
que deve promover o dialogismo, questionamentos, possibilidade de superacgao e
de ensino — aprendizagem.

Assim, significado e avaliacao estdao compreendidos como o instrumento que
perpassa todas as instancias da vida académica — curricular, inclusive o Projeto
Politico e Pedagdgico deve ser submetido a avaliacao, para que sejam atingidas as
metas e objetivos tracados com qualidade e consciéncia.

Neste projeto para a implantacao do Curso Bacharelado em Design em
Moda e estilismo, estamos considerando esta concepcao de avaliacao tanto para
avaliar o préprio Projeto Politico-Pedagdgico como para o processo ensino-
aprendizagem. Esta avaliagdo tem como referéncias seguintes documentos:
Diretrizes Curriculares Nacionais para a Formacao de Professores da educacao
Basica, resolucdo CNE/CP 001, 18 de fevereiro de 2002 e a Resolucdo 043/95 do
CEPEX de 17 de maio de 1995 que dispOe sobre a verificagao do rendimento
escolar na UFPL.

A avaliacdo do Projeto Politico- Pedagdgico

Esta avaliacdo refere-se aos principios norteadores do Projeto Politico-
Pedagdgico estabelecido no marco referencial, estendendo-se aos objetos, perfil
do egresso, competéncias, habilidade e atitudes, estrutura curricular e
flexibilizagao, corpo docente, discente e infra-estrutura. Nesse sentido, coloca-se a
realizacao de algumas medidas tais como:

e Desenvolvimento de uma Politica de Qualificacao do corpo docente
em consonancia com as tendéncias internacionais na area de Moda e
estilismo;

e Capacitacao didatico-pedagdgica, no inicio de cada semestre letivo,
através de cursos, semana pedagdgica ou outras atividades
compativeis;

e Realizacdo de intercambios com outras instituicdes de ensino
superior € com 0s sistemas educacionais para o desenvolvimento de
uma politica de integracao entre as universidades e a sociedade;
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e Realizacdo de féruns abertos de avaliacdo bem como ao conselho
Departamental, Colegiado do Curso e Camaras de Ensino, Pesquisa e
Extensao;

e Avaliacdo de desempenho académico, semestral, por meio de
questiondrios de avaliagdo e auto-avaliagdo para professores e
alunos;

e Ampla divulgacdo dos resultados dos processos avaliativos através de
foruns, relatérios de producdo docente, além de outros mecanismos,
com periodicidade semestral ou, no maximo, anual, por parte da
Coordenagao do Curso, Colegiado e outros Conselhos.

A avaliacdo do Processo Ensino- Aprendizagem

Como referéncia avaliativa do processo ensino-aprendizagem, reafirmamos
a concepcao processual de avaliacao, a proposta de Diretrizes Curriculares que
especificam competéncias para a formagao do Bacharelado em Design, em Moda,
Estilismo e as Resolucbes da UFPI sobre a verificagcao do rendimento escolar.
Espera-se com estas referéncias que o processo de avaliagdo nao se torne para o
educando apenas um exercicio tradicional da memorizagao, ou ainda sinénimo de
ansiedade, medo e puni¢cdo. Mas, sobretudo, que a avaliacdo seja o exercicio
reflexivo e mediador da qualificacao profissional. Avaliagao do processo ensino-
aprendizagem precisar estar em consonancia com a concepcdao de curriculo
integrativo, de projeto coletivo e transdisciplinar através da reflexao sobre o que
avaliar, como e quando avaliar, quem sao os sujeitos avaliadores e avaliados e
porque avaliar. Esta avaliagcao deve ter como finalidade a orientacao do trabalho
dos formadores, autonomia dos futuros professores em relacdo ao seu processo
ensino-aprendizagem e a qualificacdo dos profissionais em condigoes de iniciar a
carreira (Resolugcao CNE, 2001).

Avalia-se a area de conhecimento, as habilidades, as atitudes e os valores
emergentes do processo de formagao do bacharel em formagao, bem como, a
capacidade de comunicacao, de resolucao de problemas e criatividade.

Avalia-se através de testes escritos com formatagOes variadas (multipla
escolha, questdes dissertativas), apresentacdo de seminarios, realizacdo de
pesquisa, aulas, relatdrios de ensino, pesquisa e extensao, entre outras atividades.

Avalia-se mutuamente o aluno, o professor e 0 objeto de conhecimento, de
modo individual e coletivo, inclusive por outros foruns externos a Universidade de
forma permanente, continua, de acordo com as necessidades de cada area de
conhecimento de acordo ainda com as resolucdes administrativas da UFPI.

Avalia-se para refletir sobre o processo, as lacunas, os avangos, também
para classificar e para a promogao escolar, de acordo com as resolugdes em vigor.

Os diferentes métodos de avaliagdo devem garantir a reflexdao e o
redimensionamento do processo ensino-aprendizagem, o desenvolvimento e a
flexibilizacdo do curriculo, sdlida formacdo do Bacharelem Moda, estilismo e

71



design, observando-se os principios de inovagao, coeréncia com os principios da
UFPI e a natureza do Projeto Politico-Pedagdgico, de modo a contribuir para
formagao de profissionais competentes, criticos, éticos e motivados com a escolha
em tornar-se especialistas em moda.

13. REGULAMENTAGAO DA MONOGRAFIA/TRABALHO DE CONCLUSAO DE
CURSO (TCC)

DA ORIENTAGAO:

A orientagdo da monografia se dara a partir da matricula na disciplina
Projeto Orientado, quando a Coordenacdao do curso devera divulgar a lista dos
professores disponiveis para o trabalho de orientagdo do aluno no semestre.
Cabera a (o) Coordenador(a) do Curso a responsabilidade pela condugdo da
disciplina.

A escolha do professor-orientado sera feita sob orientacdo da
Coordenagao do Curso de Artes Visuais, em acordo com os interesses de pesquisa
de cada um dos alunos e a area de pesquisa dos professores orientadores. A
confirmacao da orientagdo devera ser feita pelo professor orientador em
comunicado escrito dirigido a respectiva coordenacdo. A orientacao devera ser
feita pelo orientador entre 0 3 © e 69 bloco.

DOS PROFESSORES ORIENTADORES

1. Podem ser orientadores todos os professores que compdem o quadro de
professores permanentes do curso de vinculados ao departamento de
Artes Visuais da UFPI e que tenha pds-graduacdo stricto sensu.

2. Professores que nao fazem parte do quadro de docentes do departamento
de Artes Visuais nao podem ser indicados.

3. Cada professor-orientador s6 podera orientar o nimero maximo de quatro
monografia.

DA COMPOSICAO E FUNCIONAMENTO DA BANCA EXAMINADORA

1. A banca examinadora sera composta pelo orientador da monografia e por
mais dois professores indicados pela coordenacado, além do suplente;

2. A banca examinadora sera convocada apds entrega de pedido formal de
sua realizacao, assinado pelo estudante e pelo professor orientador, junto
com 03 (trés) copias encadernadas da Monografia/TCC;
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A data de a defesa da Monografia/TCC sera de, no minino, 30 dias apds
entrega do texto.

Esse prazo definido no item anterior podera ser reduzido, desde que haja
concordancia por escrito dos membros indicados para a banca
examinadora;

Cabera a presidéncia da banca examinadora ao professor-orientador.

O estudante terd o tempo maximo de 20(vinte) minutos para fazer a
exposicao inicial publica do trabalho;

Cada membro da banca examinadora tera o tempo maximo de 20 minutos
para argiicdo ao trabalho do estudante; cabera ao estudante igual tempo
para responder a argliicdo de cada um dos examinadores.

A nota de defesa da Monografia/TCC sera obtida pela média aritmética
das notas dos membros da banca examinadora, ministradas em
deliberacao fechada ao publico.

DO CONTEUDO ESTRUTURA DA MONOGRAFIA/TCC

1.

2.

3.

1.

A Monografia/TCC deve versar sobre o assunto da area especifica do
curso e demonstrar dominio consistente do tema escolhido, além de sua
capacidade de realizar pesquisa bibliografica e sistematizar conhecimentos
de forma critica e solidamente argtidos;

A redacdo da Monografia/TCC devera obedecer as regras estabelecidas
pelas normas técnicas do trabalho cientifico da ABNT;

A Monografia/TCC devera ter o volume final de, no minimo, 20 (vinte) e
no maximo 50 (cinglienta) paginas, incluidas a bibliografia, capa, contra-
capa.

A Monografia/TCC devera ser digitado em espaco duplo, com fonte Times
New Roman, tamanho 12, em editor de texto Microsoft Word, em papel
tamanho A4.

DO PRAZO DE ENTREGA E CONCLUSAO DA MONOGRAFIA/TCC

O estudante tera o prazo de 90 dias, a partir da matricula na disciplina
“Monografia/TCC”, para entregar versao final do TCC/Monografia ao
professor da disciplina, juntamente com o pedido formal de defesa
assinado pelo orientador;

O estudante que ndo cumprir o prazo acima definido sera considerado
reprovado na disciplina

O estudante que nao obtiver a nota 7,0 (sete) na avaliagdo da monografia
podera reformular o trabalho e reapresenta-lo em trinta dias apds a
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comunicacao do primeiro resultado, sob a condicao de requerimento
especifico para isso.

14. ATIVIDADES CIENTIFICO-ACADEMICO-CULTURAIS.

As Atividades Cientifico-Académico-Culturais do curso sdo obrigatorias
até o limite de 120 (cento e vinte horas), conforme define a Resolugdo N° 150/06
do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensao.

O aluno podera complementar sua carga horaria através de atividades
de formagao académica contemplando no minimo duas categorias. Essas
atividades se constituirao de: exposicoes e desfiles individuais ou coletivos,
seminario de pesquisa, eventos (performances, recitais, pegas teatrais, instalacoes,
etc.), oficinas, monitoria que deverdao ser oferecidas durante o curso, para
integralizagao curricular.

As atividades académicas complementares sao divididas em quatro
categorias:

Atividades de Ensino;

Atividades de Pesquisa;

Atividades de Extensao;

Atividades de Representagao Estudantil.

1. As atividades de ensino (grupo I) permitem quantificar até 80 (oitenta) horas,
para fins de contabilizagdo e registro, e compdem-se dos seguintes topicos e
limites:

a. Monitoria em disciplinas ligadas ao curso de Bacharelado
de Design na Moda e Estilismo: até 30 (trinta horas), por
semestre, limitadas até 80 (oitenta) horas, totais do

grupo.

2. As atividades de pesquisa (Grupo II) permitem quantificar até o 80 (oitenta)
horas, para fins de contabilizacdo e registro, e compdem-se dos seguintes tdpicos
e limites:

2.1 Iniciacdo cientifica (alunos bolsistas ou voluntarios ligados a uma base de
Pesquisa: até 30 (trinta) horas por semestre, limitada ao total deste grupo).

2.2 Trabalhos académicos publicados na area em periddicos ou apresentados em

congressos, simpdsios ou similares, quando submetidos a avaliacao pelo colegiado
do curso, limitados ao total deste grupo de acordo com a seguinte discriminacao:
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a. Periddicos em indexacdo internacional: até (90) noventa horas,
sendo contabilizadas 30 (30) horas por cada publicacao;

b. Periddicos com indexacdo nacional ou corpo editorial completo: até
60(sessenta) horas, sendo contabilizadas 30 (trinta) horas para cada
publicacao;

c. Participagdo em capitulo de livro até 30 (trinta horas) horas, sendo
contabilizadas (quinze) horas por cada publicacao;

d. Apresentacdao de trabalhos em congressos, simposios ou similares,
até 60 (sessenta) horas, sendo contabilizadas 15 (quinze) horas por
cada trabalho;

e. Artigos publicados em periddicos de circulacao local ou nacional: até
(quinze) horas, sendo contabilizadas 5 (cinco) horas por cada artigo.

3. As atividades de extensao permitem quantificar até 60 (sessenta) horas para
fins de contabilizacdo e registro, e compdem-se do seguinte topico e limite:

a. Participagdo em semindrios, palestras , congressos, exposicoes,
conferencias, encontros regionais, nacionais e internacionais, cursos de atualizagao
e similares: até 6 (seis) horas por dia, sendo o limite por evento de 18 (dezoito)
horas, até o maximo de 60 (sessenta) horas , somados todos os eventos.

4. As atividades de representacao estudantil permitem quantificar até 20 (vinte)
horas para fins de contabilizacdo e registro, e compdem-se do seguinte topico e
limite:

a. Efetiva representacdo estudantil no colegiado do curso, plenaria departamental,
colegiados superiores e outros de ordem académicos administrativos, considerando
02 (duas horas) por participacao em reuniao, limitadas as 20 (vinte) horas por
ano, e até 20 (vinte) horas do total deste grupo).

15. FORMA DE ACESSO AO CURSO E FUNCIONAMENTO

O acesso ao Curso de Bacharelado em Design da Moda e Estilismo acontecera
através do Programa Seriado de Ingresso na Universidade Federal do Piaui, de
acordo como os topicos seguintes:

e Antes do vestibular aluno tera que fazer o teste de Habilidades Especificas a ser
elaborado e delegado pela comissao em Assembléia Departamental do Curso;
e O numero de vagas sera de 40 (quarenta); numa Unica entrada anual;
e Distribuicdo dos nucleos:
Nucleo Especifico = 2.205 horas (147 créditos)
Estagio Supervisionado = 345 horas (23 créditos)
Disciplinas Optativas = 240 horas (16 créditos)
Nucleo de Atividades Complementares = 120 horas (8 créditos)
Carga Horaria do Curso = 2.910 horas (194 créditos).
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e A duragdo do curso sera de 4 anos e meio (minimo) 7 anos (maximo);
O funcionamento do curso sera no turno noturno.

16. CONDICOES DE IMPLEMENTACAO DO CURSO

O Curso de Bacharelado em Design da Moda e Estilismo funcionara com
um corpo de vinte professores que poderdo ministrar disciplinas referentes a
formagdo especifica do curso. Para o funcionamento deste curso deverdo ser
contratados 15 (quinze) professores com a formagao adequada de modo a atender
as necessidades do curso. Contudo, podera contar com a participacao de docente
de outros departamentos como o de Educacao Artistica, de Comunicacao Social e
de Filosofia (DEFI). Como o curso funcionard no turno noturno havera a
necessidade de contratacao dos seguintes profissionais: um coordenador, que
exercera as funcdes de chefe do departamento e coordenador do curso, um
funcionario para apoio técnico-administrativo, um técnico para assuntos
estudantis, um psicdlogo, para atendimento ao alunado do curso.

Para garantir o funcionamento do curso torna-se indispensavel a
construcdo das seguintes estruturas fisicas com respectivos equipamentos,
mobiliario e material de consumo:

1 sala para coordenacao

1 sala para secretaria

1 sala de reuniao

1 sala para o CA do curso

5 salas para disciplinas tedricas para 50 alunos

10 salas de professor

1 laboratdrio de materiais expressivos

1 atelié de desenho

1 atelié de técnicas pictdricas

1 atelié para modelagem plana

1 atelié para moulagem

1 atelié para montagem

1 reserva técnica com tecidoteca (tecidos, aviamentos, etc.).

1 auditdrio com passarela

1 sala para exposicao e comercializagao de produtos

RELACAO DOS ESPACOS Fisicos COM MOBLIARIO E
EQUIPAMENTOS

A sala para coordenacao e Chefia Escrivaninha com cadeira estofada
com bracos;
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1 mesa para atendimento

Com 6 cadeiras

I computador com alta resolugao
1 impressora

1 arquivo com duas portas

splits

1frigo bar

Sala para secretaria

Mesa do computador

Cadeira estofada

1 computador com alta resolugao

1 armario com 2 portas

2 arquivos

Balcdo para atendimento do aluno
com prateleira interna

Split 9000 btus

Sala de reuniao

1 mesa para 12 pessoas
Cadeiras estofadas sem braco
2 arquivos com 2 portas
Splits 9000 btus

1 frigo bar

Sala para o CA do curso

Mesa do computador

Cadeira estofada

1 computador com alta resolucao
1 armario com 2 portas

2 arquivos

5 salas para disciplinas teoricas para
50 alunos

OBS: Estes equipamentos devem
contemplar cada sala.

50 cadeiras estofadas com braco para
escrita

Mesa para o professor

Quadro

Cadeira estofada sem braco

4 armarios tipo roupeiro com chaves
(para cada sala)

Splits 9000 btus

1 data show

1 retroprojetor

15 salas individuais

professores.

para 0s

Escrivaninha
Rack para computador e
Impressora
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Computador e
Impressora

1 laboratdrio de materiais expressivos

Sala com balcbes em granito com
gavetas e compartimentos para
guarda dos materiais

2 pias com instalacdo hidraulica em
metal.

2 placas aquecedoras

3 balancas de precisao

4 aerdgrafos

4 pirografos

50 bastidores de madeira
estamparia de tecido

para

1 atelié de desenho

50 cavaletes de estudio profissional
50 cavaletes de campo profissional
50 placas de madeira

4 armarios tipo roupeiro

2 manequins 50 cm

4 manequins 7 cm

1 cherlongue

2 luminarias tipo estudio

1 atelié de técnicas pictoricas

50 cavaletes de estudio profissional
50 cavaletes de campo profissional
50 placas de madeira

4 armarios tipo roupeiro

2 manequins 50 cm

4 manequins 7 cm

1 cherlongue

2 luminarias tipo estudio

1 atelié para modelagem
plana

4 Mesas para corte de tecido

4 armarios com portas

4 armarios com divisorias

60 tesouras para corte costura

60 fitas métricas

Conjunto de madeira para corte e
costura

60 carretilhas

10 conjuntos de lapis para desenho

1 atelié para moulagem
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50 manequins homem, mulher e
crianga.
Mesas para criacao

1 atelié para montagem 50 maquinas de costura galoneira:
- Debrum e passar bainha

50 maquinas overlok

50 maquinas de costura reta

4 armarios com portas

1 reserva técnica com
tecidoteca (tecidos, aviamentos, | Armarios com compartimentos para
etc.). guarda de aviamentos
Armarios de ago para guarda de
tecidos
Expositores de tecidos

1 auditdrio com passarela Auditério para 300 pessoas com
passarela;
Cuchia, com sonoplastia e iluminagao
adequadas.
1 sala para exposicao e |Sala com standes, araras, vitrines
comercializagcao de produtos dentro e fora para comercializacao do
produto.
Reserva técnica com mobiliario
adequado.

17. INFORMACOES GERAIS SOBRE O CURRICULO E SUA AVALIACAO.

1. A implantagdo deste curriculo se fara a partir do 2° semestre letivo de 2008
apds aprovacao nas instancias administrativas e académicas da UFPI.

2. A coordenacao do Curso em Design da Moda e Estilismo encarregar-se-a da
administracdo das alteragbes necessarias junto aos departamentos da UFPI
que oferecem as disciplinas estabelecidas neste curriculo, no intuito de
garantir sua implantagdo da maneira mais eficiente e adequada em acordo
com as definigbes do Projeto pedagdgico do Curso.

3. Os planos de curso, conforme definido em Regulamentacao interna desta
Instituicdo de Ensino Superior, deverdo ser aprovados em assembléia
Departamental e seguir um formuldrio préprio contendo os seguintes
elementos: ementa, objetivos, conteldos programaticos, metodologia,
recursos didaticos, sistema de avaliacdo e bibliografia basica;

4. A Coordenacao do Curso junto com o Colegiado do Curso devera promover
avaliagao permanente e regular da implantacao e cumprimento do novo
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curriculo junto aos departamentos, professores e alunos envolvidos,
especialmente com a participagao do Departamento de Artes;

5. Essa avaliagdo acima citada devera ser feita semestralmente até a
conclusao da primeira turma, e apos isso, devera ser feita pelo menos
anualmente;

6. A avaliacdo da implantacdo e andamento do curriculo devera ter,
obrigatoriamente, a participacao dos estudantes do Curso de Design da
Moda, Estilismo e através dos seus representantes legais por meio do
Centro Académico;

7. No inicio de cada ano letivo a Coordenacdao desse curso promovera um
seminario de iniciagdo ao curso para os novos alunos, com carga horaria de
15 horas aula;

8. Os casos omissos nesse curriculo serao resolvidos pelo Colegiado do Curso
de Bacharelado em Design da Moda e Estilismo em consonancia com a
legislacao educacional vigente Nacionalmente e na UFPI.
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