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 ANEXO II

 EDITAL Nº 05/2018/CCE

SELEÇÃO PARA PROFESSOR SUBSTITUTO DO CURSO DE MODA, DESIGN E ESTILISMO.
ÁREA: MARKETING E GESTÃO DE MODA
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	1) Empreendedorismo e os negócios de moda 
2) Moda e comportamento do consumidor 
3) Comunicação e Gestão estratégica de marcas de moda 
4) Mix de marketing para produtos de moda
5) Indústria e Economia Criativa para a moda 
6) Planejamento Estratégico para empreendimentos de moda 
7) Novos cenários da Moda e as Redes Sociais 
8) Visual merchandising para negócios de moda 
9) [bookmark: _GoBack]Segmentos de moda e a gestão estratégica de pessoas 
10) Segmentação de mercados e posicionamento de marketing para empreendimentos de moda 
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